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Jornalismo Cultural: Uma Proposta para a Formatag&o da Disciplina

Aline Strelow*

Resumo: O presente trabalho tem como objetivo refletir sobre a formacdo do estudante de
graduacéo em jornalismo cultural. Por meio de uma discussédo sobre o conceito de culturae o
modo como é compreendido no jornalismo, especialmente na América Latina, apresentamos
uma proposta para a disciplina jornalismo cultural, que visa contribuir para o aprofundamento
tedrico sobre essa especialidade do jornalismo, assim como para o aprendizado de sua pratica
profissional.

Palavras-chave: Jornalismo cultural; ensino de jornalismo; jornalismo e cultura; e formacéo
académica em jornalismo cultural.

1 - Cultura e jornalismo

A cultura é objeto dos jornais desde seu surgimento. Como pontua Rivera (1995), todo o
jornalismo é cultural. No entanto, entre os temas tradicionalmente contemplados no que se
convencionou chamar jornalismo cultural, destacam-se o teatro, a musica, a literatura, as artes
plasticas, o cinema e as producgdes televisivas. Como destaca Uribe (1992), porém, € preciso
assumir que o que esta em jogo, no jornalismo cultural, ndo sdo apenas exposicoes,
espetaculos e personagens geniais, mas a cultura no seu sentido mais amplo, no convivio
diario das pessoas. Em seu sentido etnografico, a cultura designa o todo complexo que inclui
conhecimentos, crencas, arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra capacidade ou habito

adquiridos pelo homem como membro de uma sociedade, como ja afirmava Tylor em 1871.

Essa concepgdo mais abrangente da cultura, que é centendria nos estudos antropolégicos, é
uma novidade para os veiculos que se dedicam ao jornalismo cultural na atualidade, muitos
deles ainda presos a agenda de espetaculos e variedades em geral. Por isso, a formacgéo do
estudante em jornalismo cultural deve se dar com base em uma abordagem ampla, que parta
da compreensdo do conceito de cultura, passando pelo contato com diferentes préticas

culturais e pelo estudo do processo jornalistico nesse campo.

O ser humano é resultante do meio cultural em que foi socializado. Compreender as dindmicas

desse meio e as praticas culturais que nele se ddo é um dos objetivos do jornalismo cultural
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contemporéaneo. Ndo sdo poucas as dificuldades, no entanto, para concretiza-la. As ideologias

do oficio jornalistico, as rotinas e os habitos de trabalho dos jornalistas sdo alguns dos
obstaculos a essa concepcao de cultura no jornalismo, como lembra Martin-Barbero (1992).
Para ele, a pressao da ldgica informativa se traduz em compulsdo na atualidade e al¢a ao

status de noticia apenas os fatos do dia ou das ultimas horas.

Frente a esse ritmo de temporalidade exasperada, os fatos da vida cultural desenham seus
préprios ritmos, mas em véao. A temporalidade compulsiva da atualidade bate de frente com a
da vida cultural e com a necessidade de dispor de discursos que tratem dos diferentes tempos
da cultura. O autor ressalta, além disso, a aparente necessidade de fazer com que todas as

noticias sejam leves, digeriveis, reduzidas em sua complexidade.

Entre as propostas de Martin-Barbero para a renovagédo da area, estdo o estreitamento da
ligagdo da informagéo cultural com o mundo da vida e a construgdo de um discurso que seja
especifico, sem ser narcisista nem singular. Isto é, um discurso que ndo se encerre na
pseudoautonomia que serve apenas para ocultar seus lagcos com os interesses do mercado. A
critica cultural, segundo ele, continua mantendo, em grande medida, uma concep¢éo de cultura
gue escamoteia as interpela¢des que vém do mundo da vida e é funcional as demandas do

mercado, a instancia mais interessada em separar e especializar o valor do cultural.

Pretendendo construir um discurso que ndo seja perturbado
pelas ambiguidades e contradi¢des da vida cotidiana, ndo sé a
critica especializada, mas boa parte do jornalismo cultural,
acaba tendo como referéncia ndo as pessoas do paisz, mas 0s
entendidos e os comerciantes de galerias de arte e de
empresas de discos. (1992, p. 31, tradug¢do nossa)

O estudo da cultura e o do jornalismo que se ocupa desse campo devem estar atentos para 0s
contatos interculturais que séo, muitas vezes, zonas de conflito. O processo de hibridizacéo,
para usar o termo de Canclini, nem sempre é tranquilo. Os momentos desse processo, e 0
modo como ele se da sdo tematicas fundamentais para o jornalismo cultural contemporaneo,

embora nem sempre estejam impressas nas paginas dos periédicos.

7

De acordo com Uribe, o jornalismo cultural € aquele que analisa, observa e recria 0s

fenbmenos e os fatos sociais do ponto de vista da cultura:

O jornalismo cultural a que nos propomos € aquele que
investiga, busca causas, consequéncias, antecedentes
histéricos. E o jornalismo que deixa de lado o 6bvio para
aprofundar-se nos fatos e em seus protagonistas. O que
procura 0 manejo criativo da linguagem. O que rompe. O que
necessita tempo, especializacdo, consagragdo, conhecimento,
sensibilidade e paixdo. O que se compromete com 0 tema.
Aquele que ndo se ajoelha diante do poder e que busca, antes
de dar respostas, criar perguntas. (1992, p. 19, tradugdo nossa)

O autor refere-se a Colémbia.
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2 — Cultura: a hibridizacdo de um conceito e de sua prética

A cultura, conforme Canclini (2003, p. 35), abarca o conjunto de processos sociais de
significacdo, ou melhor, o conjunto de processos sociais de producéo, circulacdo e consumo da
significacdo na vida social. N&o constitui, desse modo, nenhum tipo de erudi¢do, educacéo,
informacdo vasta ou refinamento. N&o se restringe a grupos de maior ou menor influéncia
social. E caracteristica plural, da comunidade humana, seja ela vista como um todo planetario,

seja fragmentada em pequenos blocos.

A sociedade esta estruturada em dois tipos de relagdes: a de forgas correspondentes ao valor
de uso e troca e, junto a elas, dentro delas, relagBes de sentido que organizam a vida social, as
relacdes de significacdo. O mundo das significagdes, do sentido, é proprio da cultura. E dos
significados atribuidos, arbitrariamente ou ndo, as coisas, aos valores e as ideias que se
constitui a cultura. Sdo os signos e os simbolos que possibilitam a interacdo entre 0os homens

e, em sua organizacao, ou ndo, residem a sociedade, a comunicac¢ao e a cultura.

O autor busca, no cruzamento da antropologia, da sociologia, da histéria da arte e dos estudos
de comunicacdo, a evidéncia de que a cultura humana € hibrida. Ou seja, “assim como néo
funciona a oposicéo abrupta entre o tradicional e o moderno, o culto, o popular e 0 massivo nédo
estdo onde estamos habituados a encontra-los” (CANCLINI, 2003, p. 19). Ao colocar os meios
de comunicacdo social em pé de igualdade com as demais manifestacdes, Canclini legitima
seu papel, como resultado, entre outros fatores, da internacionalizacdo da economia, da
transnacionaliza¢@o dos préprios meios de comunicac¢do, do aumento do fluxo turistico e das
migrages internas e externas, como pontua Jacks, em seu estudo sobre a media¢éo simbdlica
das culturas regionais (1999, p. 30). Conforme a autora, essa perspectiva de pesquisa
desponta com propostas que avangcam na compreensdo dos processos comunicacionais nos
paises latino-americanos, nos quais tanto a modernidade quanto a modernizacdo andam a

passos desconexos (1999, p. 31).

E necessério demolir essa divisdo em trés pavimentos, essa
concepcdo em camadas do mundo da cultura, e averiguar se
sua hibridacdo pode ser lida com as ferramentas das
disciplinas que os estudam separadamente: a historia da arte e
a literatura se ocupam do culto; o folclore e a antropologia,
consagrados ao popular; os trabalhos sobre comunicacéo,
especializados na cultura massiva. Precisamos de ciéncias
sociais nébmades, capazes de circular pelas escadas que ligam
esses pavimentos. Ou melhor: que redesenhem esses planos e
comuniguem os niveis horizontalmente. (CANCLINI, 2003, p.
19)

Sobressaem-se, entdo, os cruzamentos socioculturais em que o tradicional e o moderno se
misturam. Os movimentos sociais e as mudancas da vida em sociedade acarretam a

adaptacao de saberes. Isso fica claro quando se observa as modificagcBes no artesanato dos
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migrantes do campo para atrair o interesse dos consumidores urbanos, por exemplo. Ou,

ainda, quando os operarios reformulam sua cultura de trabalho frente as novas tecnologias de

producdo sem abandonar crengas antigas.

Exemplos de hibridizag&o cultural, como lembra Burke (2003), podem ser encontrados em toda
parte, na maioria dos dominios da cultura — religides sincréticas, filosofias ecléticas, linguas e
culinarias mistas e estilos hibridos na arquitetura, na literatura ou na musica. O termo ndo tem

exatamente o mesmo significado em todos esses momentos.

E necessario, para estudar a cultura latino-americana, ou as culturas nela inseridas, como é o
nosso caso, lancar um olhar conjunto que se encarregue desta heterogeneidade temporal.
Conforme Canclini (2003, p. 21), tanto os tradicionalistas quanto os modernizadores quiseram
construir objetos puros. Os primeiros imaginaram culturas nacionais e populares auténticas;
procuraram preserva-las da industrializacdo, da massificacdo urbana e das influéncias
estrangeiras. Os segundos conceberam uma arte pela arte, um saber pelo saber, sem
fronteiras territoriais. As proprias ideologias modernizadoras, do liberalismo ao
desenvolvimentismo, acentuaram essa compartimentacdo, caracterizando a modernizacéo
como uma etapa além, como uma evolug¢éo. As formas de producdo, as crencas e os bens
tradicionais seriam substituidos. O conhecimento cientifico tomaria o lugar dos mitos; a
expansédo da indUstria acabaria com o artesanato; os livros cederiam seu espago para 0s meios

audiovisuais de comunicagao.

Hoje, existe uma compreensdo mais complexa sobre as relacbes entre tradicdo e
modernidade. O culto tradicional ndo € apagado pela industrializacdo dos bens simbdlicos. Ao
invés de se extinguir, essa producéo se transforma pelo contato. Diz o autor:

Nunca houve tantos artesdos, nem musicos populares, nem
semelhante difuséo do folclore, porque seus produtos mantém
funcdes tradicionais (dar trabalho aos indigenas e
camponeses) e desenvolvem outras modernas: atraem turistas
e consumidores urbanos que encontram nos bens folcléricos
signos de distingdo. (CANCLINI, 2003, p. 22)

Ou seja, a modernizacdo diminui o papel do culto e do popular tradicionais no conjunto do
mercado simbdlico, mas ndo os suprime. Redimensiona a arte e o folclore, o saber académico

e a cultura industrializada sob condi¢@es relativamente semelhantes.

A definicéo de arte, por exemplo, ndo se circunscreve a uma questéo estética. E preciso levar
em conta como essa questao serd respondida no cruzamento que fazem os jornalistas e os
criticos, os historiadores e o0s musedgrafos, os marchands, os colecionadores e o0s
especuladores. Da mesma forma, o popular ndo se define por uma esséncia a priori, como
lembra Canclini (2003, p. 23), mas pelas estratégias instaveis, diversas, com que 0s proprios

setores subalternos constroem suas posi¢des, e também pelo modo como o folclorista e o
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antropélogo levam a cena a cultura popular para 0 museu ou para a academia; os sociélogos e

0s politicos para os partidos; os comunicélogos para a midia.

Esta hibridizagdo cultural é consequéncia, também, dos diferentes estagios em que se
encontra a sociedade latino-americana. A todo o momento, hd pessoas entrando na
modernidade e saindo dela, entrando na pés-modernidade e saindo dela. Ao mesmo tempo em
gue estdo disponiveis as mais altas tecnologias a um nimero restrito de cidadéos, grande
parte dos latino-americanos ndo tem acesso ou ndo esta alfabetizada para o uso dessas
tecnologias. Mesmo o0s mais favorecidos economicamente continuam alternando

conhecimentos ditos modernos com formas arcaicas de poder.

Os processos de hibridizacdo apresentam variedade de objetos, terminologias, situacoes,
reacbes e resultados, como fica claro no ensaio de Burke (2003) sobre o tema. Esses
conceitos, amplamente discutidos na contemporaneidade, desenham o cenario da hibridizagédo
cultural e revelam suas peculiaridades. Cada um se desdobra em varios, e as areas do
conhecimento, chamadas para entendé-los, acabam fazendo de nossa ciéncia, também, uma

ciéncia hibrida.

Em estudo recente, Canclini debrucou-se sobre as diferencas, as desigualdades e as

desconexBes na América Latina (2004). O conceito-chave, nessa obra, é interculturalidade.
Diferente da multiculturalidade, que supde a aceitacdo do heterogéneo, a interculturalidade
implica que os diferentes sdo o que sdo em relacdes de negociacdo, empréstimos e conflitos
reciprocos. Como ja fez em Culturas Hibridas (1997), o autor levanta a importéncia de se

estudar o tema com a concorréncia da antropologia, da sociologia e da comunicagéo.

Estudar as diferencas e preocupar-se pelo que nos
homogeneiza tem sido uma tendéncia dos antropdlogos. Os
soci6logos se acostumaram a observar 0s movimentos que nos
igualam e os que aumentam a disparidade. Os especialistas em
comunicacgdo s6 pensam as diferencas e as desigualdades em
termos de inclusdo e exclusdo. De acordo com a énfase de
cada disciplina, os processos culturais sdo lidos com chaves
distintas.

Para as antropologias da diferenga, a cultura é pertencimento
comunitario e contraste com os outros. Para algumas teorias
socioldgicas da desigualdade, a cultura é algo que se adquire
formando parte das elites ou aderindo a seus pensamentos e
seus gostos; as diferencas culturais procederiam da
apropriacdo desigual dos recursos econdmicos e educativos.
Os estudos comunicacionais consideram, quase sempre, que
ter cultura ¢é estar conectado. Ndo ha um processo
evolucionista de substituicdo de umas teorias por outras: o
problema é averiguar como existem, chocam ou se ignoram a
cultura comunitaria, a cultura como distingdo e a cultura.com.
(CANCLINI, 2004, p. 13-14, traducéo nossa)

No campo politico, o reconhecimento da diversidade cultural como fundamental para a

democracia é um fendmeno novo, como afirma Mattelart (2005). Da cultura & comunicacédo, do
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povo ao publico, do cidaddo ao consumidor. Sob essas permutas, ndo deixaram de se jogar,

durante os dois ultimos séculos, as tensdes entre o0 projeto da republica mercantil universal,
sob o signo do livre comércio, e o universalismo dos valores exaltados pelos iluministas; entre
0 etnocentrismo da colonizac&o cultural e as lutas pela salvaguarda das identidades; entre o
espaco fechado do nacional e os vetores transfronteiras; entre a filosofia do servi¢o publico e o
pragmatismo do livre jogo da concorréncia; entre a cultura legitimada e as culturas populares; e

entre a alta cultura e a cultura do cotidiano.
3 — Proposta para o estudo do jornalismo cultural

Para formar o estudante de jornalismo para uma pratica profissional que dialogue com uma
compreensdo ampla do que é cultura e do que é objeto do jornalismo cultural, a disciplina
voltada para essa especializacdo deve contemplar, de maneira aprofundada, tanto a

perspectiva tedérica quanto a prética.

Do ponto de vista tedrico, € fundamental a compreensé@o do cenario de hibridizacdo cultural
caracteristico da América Latina e, logo, do Brasil. E fundamental a discussido de diferentes
conceitos e visdes sobre cultura, desde a perspectiva frankfurtiana de inddstria cultural,
passando pelos estudos culturais briténicos e latino-americanos, assim como pelos debates

empreendidos pelos franceses acerca da cultura e da sociabilidade contemporaneas.

Do mesmo modo, é necessario oferecer aos alunos a possibilidade de iniciar uma sdélida
formacao histérica no campo da cultura por meio de leitura e discusséo de textos, assim como
pela vivéncia e experimentacdo. A formacao teérica, tdo importante para o exercicio pleno do
jornalismo, seja na cobertura cultural — informativa, seja na critica — opinativa, deve ser cruzada
com atividades praticas, que coloquem o aluno em contato com os conflitos e as idiossincrasias
caracteristicos do jornalismo como um todo e, em especial, aqueles relacionados ao jornalismo

cultural.

z

Para isso, € interessante reservar uma parte do programa da disciplina para atividades
praticas, que podem ser, por exemplo, coletivas de imprensa com diferentes agentes do campo
cultural — diretores de teatro, artesdos, artistas plasticos, fotégrafos, produtores de cinema,
musicos de rua, escritores dos mais diversos géneros e vertentes, representantes de religides,
fildsofos etc. As coletivas, para as quais os estudantes devem ir preparados para conduzir a
entrevista, devem dar origem a matérias individuais de cada aluno, em um género jornalistico

proposto pelo professor ou de livre escolha.

Outra atividade que pode contribuir para a etapa pratica da disciplina é a realizagdo de
coberturas dirigidas ou gerais ao longo de todo o semestre, de acordo com o interesse do
aluno, aplicando os diferentes géneros jornalisticos: resenhas, colunas, reportagens,

entrevistas pingue-pongue, perfis etc. Nesse caso, por exemplo, o estudante que tem interesse
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em especializar-se em teatro pode direcionar suas coberturas para essa pratica cultural,

escrevendo colunas e criticas sobre espetaculos em cartaz em sua cidade, sobre textos de
autores que considera importantes, realizando entrevistas com os agentes relacionados ao
tema etc. Essa atividade tem como objetivo contribuir para que o aluno coloque em pratica os
conceitos que aprendeu, se familiarize com a area que pretende cobrir, aprenda sobre ela e
divida suas experiéncias com o restante da turma. Esses textos, assim como aqueles
produzidos com base nas entrevistas coletivas, podem ser publicados ao final da disciplina, em

formato impresso ou digital.

Cada aluno, ao longo do semestre, deve produzir um caderno de campo da disciplina, no qual
ficara registrado o que se refletiu, tanto do ponto de vista tedrico, quanto pratico. Olhares
diversificados, dificuldades relacionadas ao processo jornalistico, conflitos, aprendizados,
enfim, tudo o que contribui para a constru¢cdo do conhecimento acerca do jornalismo cultural

constara nesse caderno.

Esta disciplina de jornalismo cultural poderia ser ministrada com base no seguinte plano de

ensino:

PROGRAMA DE DISCIPLINA — JORNALISMO CULTURAL

Sumula

Abordagem tedrica e pratica do jornalismo cultural, enfatizando as especificidades desse
campo com base em diferentes correntes de pensamento. Discussdo dos diversos conceitos
de cultura, passando pelo contato com praticas culturais diversificadas e pelo estudo do
processo jornalistico nesse campo.

Objetivos

Ao final do semestre, 0 estudante devera ter uma compreensdo ampla sobre o jornalismo
cultural — entender sua historia, sua teoria e sua pratica, além de ser capaz de analisar o papel
dos meios de comunicaco social na construcdo e na reconstrucdo de identidades culturais.

Conteldo programético

- Cultura: conceitos e discussoes teodricas;

- Histéria cultural;

- Diversidade cultural e mundializacéo;

- Cultura e comunicagdo na América Latina;
- Cultura e comunicagé&o no Brasil;

- Jornalismo cultural: histéria;

- Jornalismo cultural: abordagens tedricas; e
- Jornalismo cultural: atividades praticas.

Metodologia

Aulas expositivo-dialogadas, leitura e discusséo de textos, trabalhos em pequenos grupos e
producdo de textos jornalisticos em diferentes formatos.

Critérios de avaliacéo

- Participacdo em aula e leitura de textos: 10%;
- Textos jornalisticos produzidos: 50%; e
- Prova: 40%.

Programacéo das aulas (cronograma/procedimentos/conteddo)
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12 — Apresentacédo da disciplina;

22 — Conceitos de cultura e discussoes tedricas relacionadas;

32 — Historia cultural;

42 — Diversidade cultural e mundializacao;

52 — Cultura e comunicagao na América Latina;

62 — Cultura e comunicac¢éo no Brasil,

72 — Jornalismo cultural: histéria I;

82 — Jornalismo cultural: histéria Il;

92 — Jornalismo cultural: abordagens tedéricas;

102 — Coletiva de imprensa I;

112 — Avaliagdo da Coletiva de imprensa | e discussédo dos trabalhos dela resultantes a luz do
contelido abordado na disciplina até entéao;

122 — Apresentacao e discussédo de coberturas jornalisticas produzidas individualmente pelos
alunos, com escolha de tema livre, dentro do jornalismo cultural;

132 — Coletiva de imprensa ll;

142 — Avaliagdo da coletiva de imprensa Il e discusséo dos trabalhos dela resultantes a luz do
contelido abordado na disciplina até entao;

152 — Apresentacgédo e discussédo de coberturas jornalisticas produzidas individualmente pelos
alunos, com escolha de tema livre, dentro do jornalismo cultural;

162 — Fechamento de publicacdo dos textos produzidos pelos alunos ao longo do semestre, em
uma publicagéo impressa ou digital;

172 — Prova; e

182 — Fechamento da disciplina.

Conclusao

Ainda que os meios de comunicacdo muitas vezes considerem a cultura como uma area
branda, o certo é que se trata de um campo relevante para o fortalecimento de uma sociedade
caracterizada pela diversidade e pela pluralidade. Em uma concepc¢do ampla do mundo da
cultura, entende-se que o mesmo agrupa tanto interpretacfes e opiniées sobre as artes quanto
tendéncias socioculturais que convivem com a sociedade da informacéo (LOPEZ, 2004). Para
Lépez, é preciso compreender a cultura em condi¢cdes de multiculturalidade — assim, podemos
dizer que a cultura ndo é apenas um conjunto de objetos, de obras de arte, de livros, ou seja,
ndo é apenas um conjunto material, mas constitui-se de processos sociais. Tudo 0 que esta
relacionado a esses processos sociais, a essas manifestacbes que se produzem e se
consomem na sociedade, tem ou deve ter lugar nos espacos dedicados a cultura em nossos

meios de comunicacao.
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Com base nessa compreensdo, baseou-se a formatacdo aqui apresentada para a disciplina

jornalismo cultural. Trata-se de um programa que, de um lado, promove a discussao tedrica a
respeito dessa especializacdo e, de outro, proporciona o aprendizado pratico, por meio de
atividades direcionadas cujos processos sdo levados ao debate com os alunos. Pretendemos,
utilizando o didlogo entre os estudos académicos e a pratica profissional, construir uma base
sélida para a formacéo dos estudantes de graduagdo em jornalismo cultural, que ndo esteja
descolada do mundo da vida e que promova a compreensao do cenario cultural hibrido no qual

estamos inseridos.
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