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Resumo: Tendo em vista conceitos fundamentais a incorporar em uma “disciplina ideal”
dedicada ao jornalismo cultural — conforme apresentados no Mapeamento: O Ensino de
Jornalismo Cultural em 2008, por Azzolino, Anchieta e Pereira —, o artigo discute e propde um
lugar para o design como atividade que da forma material a conceitos intelectuais. Considera,
como parte inalienavel das representagfes, a dimensdo material dos meios, analisando seu

papel de aproximacao e vinculacé@o entre publicacéo e leitor.
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praticas de leitura.

A comunicacdo em rede e a tecnologia digital vém desestabilizando praticas que orientavam a
producéo jornalistica em meios impressos, sonoros e audiovisuais. Do planejamento de seus
processos a circulacdo de produtos cada vez mais diversificados e dirigidos, muitos sdo os
desafios impostos aos profissionais envolvidos na atividade. Isso repercute na formacdo dos
estudantes de jornalismo e exige que conceitos, valores, processos, produtos etc., sejam
colocados em perspectiva. Considerando a complexidade da empreitada, o presente artigo
procura estabelecer como foco a dimensdo material dos meios como parte inalienavel das
representacdes. Esse olhar busca analisar como tal aspecto integra discursos que circulam no
ambito do jornalismo cultural, sendo, portanto, elemento a ser trabalhado por meio da formacéo

profissional.

Entendemos que a configuracao fisica do texto, na tela ou no papel, seu formato e a disposi¢édo
do espaco tipografico na pagina sdo fatores que determinam a relacdo entre leitor e texto

(LYONS, 1999). No &mbito do jornalismo cultural, observa-se que a dimenséo visual trabalhada
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nos projetos graficos representa importante critério de aproximagcdo e vinculagdo entre
publicacéo e leitor, sobretudo se efetivamente sintonizada com um projeto editorial, bem como

com as abordagens definidas para diferentes coberturas.

Considerando a especificidade do campo, lidamos ndo apenas com um conjunto de cédigos,
técnicas e estratégias voltadas a producéo de diferentes tipos de publicacbes. Situados em um
espaco complexo e diversificado de meios, géneros e produtos que abordam com propésitos
criativos, criticos ou de divulgagao os campos das artes, das letras e as correntes humanas e
sociais de pensamento, € fundamental levarmos em conta que tal espaco abarca a producao, a
circulacdo e o consumo de bens simbdlicos. (SEGURA; GOLIN; ALZAMORA, 2008) Cientes
também que todos os elementos que perpassam o jornalismo s&o culturais (PIZA, 2008), nossa
aproximacdo compreende um segmento especializado, identificado com a estrutura

fragmentada das reda¢gBes em empresas jornalisticas e vinculado a constituicdo de editorias.

A formac&o de um mediador

Ao desempenhar papel mediador entre puablico e atividades artisticas, intelectuais e de
entretenimento, o jornalismo cultural assegura a visibilidade do que é oferecido, o que é
realizado segundo diretrizes editoriais e estratégias discursivas, amparadas por uma cultura
profissional atrelada a valores-noticia e a rotinas produtivas. Uma vez pautado pela dindmica
das industrias culturais, frequentemente encontra-se atrelado a langamentos, a eventos e a
espetaculos. Ao fornecer parametros interpretativos para a cultura de determinada época e de
determinado local, contribui para a formac¢@o de publicos, avalizando o sistema cultural
(GOLIN, 2008). Para Piza (2008, p. 31), uma noc¢édo de “crise” perpassa o segmento em varios

paises:

O jornalismo cultural, dizem os nostélgicos, ja ndo é mais o
mesmo. De fato, nomes como Robert Hughes hoje sdo mais
escassos; revistas culturais ou intelectuais ja ndo tém mais a
mesma influéncia que tinham antes; criticos parecem definir
cada vez menos o sucesso ou o fracasso de uma obra ou
evento; ha na grande imprensa um forte dominio de assuntos
como celebridades e um rebaixamento geral dos critérios de
avaliaco dos produtos.

Ao dialogar com valores contemporaneos vigentes, a atividade revela tensfes inerentes ao seu
papel, que exige dos profissionais uma capacidade singular de promover o transito entre
publico e obra, apresentando os fatos culturais em perspectiva histérica e critica, ndo apenas

cumprindo uma agenda de servicos.

www.itaucultural.org.br 2



Itaa Cultural

Coelho discute acerca da formacao dos profissionais, afirmando a necessidade do exercicio da
critica para além da atividade de “escrevinhador do servigo cultural’. Para o autor, “o bom
jornalista cultural deve assumir como ponto de partida a ideia de que € preciso sempre pensar
de outro modo, que é preciso ver uma questdo sempre pelo outro lado que ndo esta sendo
visto, pelo lado oposto do habito cultural”. (COELHO, 2007, p. 27) Pires (2007, p. 30), por sua
vez, resgata Otto Lara Resende em sua afirmagéo irbnica sobre o jornalista como “especialista
por dez minutos”, para evidenciar um aspecto fundamental da natureza de seu trabalho:
“Resumir conteudos e traduzir dominios diversos para o senso comum”. Historicamente
vinculada ao projeto iluminista de disseminag&o do saber, a atividade coloca-se em um espaco
de traducdo entre dominios, buscando uma democratizacdo de conhecimentos de diferentes
naturezas. O risco da trivializagdo dos temas e das abordagens estd no amago da propria
especificidade do campo, que tangencia o académico. A propria forma de organizagdo do
material editado pode revelar a tensdo entre profissionais generalistas e especialistas.
(DAPIEVE, 2002)

Evidencia-se, portanto, a indispensavel formacao intelectual do jornalista para que tenha
condicdes de sistematizar, contextualizar, discutir e colocar em perspectiva os produtos
culturais. Por outro lado, estard esse profissional lidando com restricdes e disputas que
marcam a &rea nha contemporaneidade, exigindo estratégias de enfrentamento. Segundo
Cremilda Medina (2007, p. 34),

Para isso temos varias cartas de navegacdo. A primeira delas:

um excesso de espago na imprensa, ocupado por meio de

pressbes do mercado, basicamente do marketing cultural, e

gue se organiza cada vez mais. N&o adianta ficar contra,

porque os lobbies da industria cultural sdo um dado da

realidade. Para sair do estresse de informagdo gerada pelo

marketing cultural, sé autores, jornalistas de muita criatividade

para se tornarem independentes dessas pressoes.
Destacando o papel da reportagem na comunicacéo, a autora entende que a noc¢do de cultura
atravessa o jornalismo e que os profissionais da area seréo leitores culturais nesse horizonte
que passa a se delinear na passagem do século XX para o XXI. Esse perfil dara lugar a areas
tematicas ou segmentadas em torno dos diferentes suportes midiaticos que se consolidaram
historicamente, enfatizando o papel da comunicagdo social vinculado ao exercicio da
cidadania. Para Medina (2007, p. 34), “s6 a reportagem autoral pode abrir a leitura cultural na

malha complexa e pluralista da realidade coletiva”.

Tal condigdo, todavia, passa também pela configuracdo das instituicbes formativas desses
profissionais, em um mercado nacional que ora se rearticula com base no fim da exigéncia do
diploma obrigatério aprovada pelo Supremo Tribunal Federal (STF), em 17 de junho de 2009.

Ponto de complexa polémica que divide estudantes, profissionais graduados, académicos,
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organizagGes de representacdo de classe, empresarios da comunicacao, instituicbes publicas e
privadas — enfim, uma variedade de interessados com os desdobramentos da decisdo —, este

se afirma na pauta de discussé@o com nova visibilidade.

N&o nos deteremos nesse debate, mas entendemos que ele tem impacto nas estratégias
curriculares que vém conduzindo os cursos superiores, que ja vinham sendo colocadas em
questionamento pelo contexto indicado na introducdo do presente artigo. No ambito especifico
do jornalismo cultural, um quadro do ensino da disciplina no pais é apresentado na obra
Mapeamento do Ensino de Jornalismo Cultural no Brasil em 2008, em que é possivel
visualizar, entre outros aspectos, algumas disciplinas ofertadas, além de ementas e bibliografia.
(MAGALHAES, MARINHO, TEIXEIRA, 2008, p.25)

Em breve recensdo dos vérios artigos apresentados em Rumos [do] Jornalismo Cultural,
editado em 2007 e a referida obra de 2008, observam-se questdes recorrentes quanto a
formacgédo do jornalista cultural. H4 uma tens&o entre o que seriam conhecimentos essenciais
ao campo intelectual e outros colocados na ordem do mero dominio técnico. O que parece
demonstrar desqualificacdo de algumas atividades que compdem a rotina profissional e

também conformam o que é noticiado.

No levantamento apresentado por Magalhdes, Marinho e Teixeira (2008, p.13-14), observamos
dados que demonstram que o0 ensino passa prioritariamente por disciplinas de contetddos
tangenciais2 (42,85%), seguidas por conteudos especificos (26,98%), semiplena (17,47%) e
plena (12,70%). Na analise dos autores (2008, p.19), o tema da cultura é tratado segundo
matrizes conservadoras, “mantendo disciplinas classicas como estética e cultura das massas,
cultura brasileira e antropologia cultural”. Em disciplinas semiplenas temos as manifestacfes
artisticas preferenciais, como cinema, literatura, video, arte e critica; em disciplinas de
contelido especifico agrega-se a lista o teatro. Se os dados indicam contelddos principais
trabalhados nas universidades em termos de jornalismo cultural, cabe salientar que estédo
inseridos em um conjunto de grade curricular que visa a dar conta dos varios elementos que

compdem a atividade jornalistica, contemplados, portanto, também co6digos e técnicas.

Azzolino, Anchieta e Pereira (2008, p.67), por sua vez, detiveram-se na tarefa de dar voz a
alguns professores, esbogando, com base em entrevistas, o que seria uma “disciplina ideal” de
jornalismo cultural, incluindo na reflexdo conceitos fundamentais que deveriam ser

contemplados. Organizada em trés tépicos principais, essa matéria trataria de: (1) conceito de

Plena: oferece contelido de jornalismo cultural como Unico contelido programatico; semiplena:

oferece jornalismo cultural como parte de carga horaria de outra disciplina principal (jornalismo
especializado); contetdo especifico: conteldo programatico coincidente com grande area de cobertura do
jornalismo cultural; conteddo tangencial: contelddos de éareas afins, algumas de carater introdutério
(cultura brasileira, estética) e também de pré-requisito ao ensino da disciplina.
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cultura e jornalismo cultural; (2) géneros textuais e discursivos do jornalismo cultural; e (3)

processos e produtos culturais na cobertura jornalistica: tens@es, relacdes e intersecdes.

Com base no levantado pelos autores, introduzimos para debate um elemento n&o
contemplado nessa indicagéo, procurando ampliar a discussao em torno dos tépicos formativos
fundamentais propostos: um lugar para o design como atividade que da forma material a
conceitos intelectuais (CARDOSO, 2000). A configuracdo material dos objetos estabelece

contratos comunicativos singulares conforme explicita Charaudeau (2007, p. 104-105):

O dispositivo € uma maneira de pensar a articulagdo entre

varios elementos que formam um conjunto estruturado, pela

solidariedade combinatéria que os liga. Esses elementos séo

de ordem material, mas localizados, agenciados, repartidos

segundo uma rede conceitual mais ou menos complexa. O

dispositivo constitui 0 ambiente, o quadro, o suporte fisico da

mensagem, mas nao se trata de um simples vetor indiferente

que veicula, ou de um meio de transportar a mensagem sem

que essa se ressinta das caracteristicas do suporte. Todo

dispositivo formata a mensagem e, com isso, contribui para lhe

conferir um sentido.
Assim, ler, assistir ou ouvir um “mesmo texto” implica em experiéncias distintas. O desafio esta
em lidar com a dialética entre contetido e forma sem deixar-se tomar pelo logocentrismo ou
pelo determinismo tecnoldgico. As caracteristicas especificas dos dispositivos exigem, pois,
uma atencdao relativa ao suporte, bem como as tecnologias que o gerenciam e formatam. Os
elementos estruturais do texto, seu género, suas especificidades narrativas, por outro lado,
imbricam-se a essa base material, tecendo relagbes espaciais e temporais e esbog¢ando

condicdes de recepcao.
Um lugar para o design

A tecnologia responsavel pela producédo de impressos e sua apropriagdo por diferentes grupos
sociais estabelecidos em espacos temporais e geogréficos distintos representou um importante
fator na configuracéo das préticas de edi¢cdo. Ao propor uma histéria social do conhecimento
entre o Renascimento e o lluminismo, Burke (2003) enfatiza o papel crucial da invencédo da
imprensa com tipos moéveis, tecnologia que ampliou a difusdo dos saberes, facilitando a
interacdo entre pessoas em lugares e culturas distintas por meio do acesso a um mesmo
padrdo de texto e imagem. Ao longo da primeira metade do século XX, o desenvolvimento da
cultura impressa ocorre sob o dominio do editor-empresario e de instituicbes escolares e
nacionais (BRAGANGCA, 2005, p. 232), caracteristica que entra em crise no periodo seguinte,
com o surgimento e o fortalecimento dos meios audiovisuais. Na virada do século, sera a
consolidacdo dos meios digitais e da internet que repercutira fortemente nesse campo regido
pela tradicdo, exigindo a reavaliacdo de critérios e parametros que orientavam até entéo suas

praticas.
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A atividade editorial — ao lidar com a escrita em diferentes suportes — tem como elemento
fundamental a materialidade dos artefatos por ela gerados, que constituem parte inalienavel
das representa¢cBes. Os elementos que comp8em as interfaces de leitura sdo resultado de
processos histéricos, em que formas que hoje nos parecem naturais baseiam-se na
apropriacdo de técnicas datadas e transitorias. Assim como a configuracdo gréfica, as praticas
de leitura constituidas ao longo do tempo envolvem aspectos sociais e individuais, desde
expectativas de leituras, competéncias e géneros de textos lidos. Para Chartier (1996), o ato de
ler resulta de tensdes estabelecidas entre dois conjuntos de fatores: os relacionados aos
leitores e as comunidades de interpretacdo nas quais estéo inseridos; e aqueles que envolvem
0s textos e a sua materialidade.

A personalidade grafica de um jornal, nesse sentido, implica em uma continuidade de seu
estilo, que se manifesta, em um primeiro momento, na capa. Ela ir4 permitir ao leitor identificar
de modo imediato a publicacdo. Em seu conjunto, o projeto grafico define o formato, a mancha
(margens), as colunas e seus espacamentos, a tipografia, as cores e o0s elementos
iconograficos que consolidam um conceito de publicagdo. Sobre essa base constituem-se
diferentes apropriagfes do diagrama, assegurando uma variabilidade de leiautes sedimentados
em um esquema comum. Estratégias semelhantes séo utilizadas para a programacéo visual

em outros meios.

O design segue os critérios de edi¢do jornalistica, que organiza as informacdes a ser
transmitidas, dando-lhes uma hierarquia, determinando de que forma seréo transmitidas — por
meio de textos (e de que tipo de textos), fotos, ilustragfes, infogréficos etc. — e de que modo
esses elementos irdo se relacionar. Os critérios compositivos agregam-se a eles, ancorados
em conhecimentos do campo da percepcao visual, que sugerem técnicas e estratégias para
assegurar a comunicacdo das mensagens do modo mais eficaz possivel. A sintaxe visual
(DONDIS, 1995) tem seu embasamento em principios perceptivos que indicam as linhas gerais
para a criacdo de composi¢ces, os elementos basicos que podem ser apreendidos e
compreendidos e as técnicas visuais que podem ser utilizadas para arranjar esses elementos.
A organizacdo do material informativo nos diferentes suportes, portanto, € questdo primordial

na configuracdo das mensagens.

No que se refere ao jornalismo cultural, Segura, Golin e Alzamora destacam a consagracao da
visualidade, demonstrando como a apresentagdo grafica compde o valor do que estad sendo

comunicado:

Marcelo Coelho (2000)3 chama atencdo para o formato
predominante dos cadernos culturais diarios, que elegem

3 COELHO, Marcelo. Jornalismo e critica. In: MARTINS, Maria Helena. Rumos da critica. Sao

Paulo: Senac: Itatl Cultural, 2000.
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apenas um assunto na capa, geralmente uma pagina de

apresentacéo visual arrojada. Ocupar esse lugar da ao evento

uma espécie de apelo consagratério, uma valoracdo estética.

Logo, o espaco que recebe na imprensa acaba sendo assunto

tanto da noticia em si, afiancando a publicidade da cultura e a

criagdo do superlativo. Uma boa visualidade passa a ser

critério preponderante de selecdo na editoria de cultura.

(SEGURA, GOLIN e ALZAMORA, 2008, p. 78)
No Brasil, um dos marcos histéricos do design de jornais impressos vincula-se a experiéncia do
Jornal do Brasil, com reforma iniciada em 1956. Esta abrangeu tanto os aspectos editoriais,
mercadolégicos, como os relativos a incorporagdo de questes graficas modernas ao campo
do discurso jornalistico do periodo. Sua consolidagdo deu-se no inicio da década de 1960,
assinalando mudangas no ambito interno da empresa jornalistica, reflexo de um contexto
social, econdmico, politico e cultural, panorama esse descrito por autores como Bahia (1990),

Lessa (1995), Ferreira Junior (2003), Sodré (1983) e Dines (1986).

Esse caso tornou-se exemplar da integracdo entre projeto editorial e gréfico, potencializado por
uma equipe de profissionais sintonizados, que demonstrou ser fundamental para o resultado
obtido. Segundo Lessa (1995, p. 22), o Suplemento Dominical do Jornal do Brasil, caderno
cultural da publicagdo, ja possuia, em 1957, “um padrado visual bem mais avangado, permitido
em um suplemento literario”. Reynaldo Jardim o editava de forma bastante independente do
resto do jornal, propondo solugbes grafico-editoriais ousadas. O cruzamento de uma equipe
com competéncias e atuacdo profissional singulares no meio jornalistico, sob um cenario
artistico marcado pelo concretismo e o0 neoconcretismo, resultou em um projeto grafico de
ordem funcionalista, sustentado pela legibilidade do texto, modulacdo do diagrama de
construcdo das péaginas e uso do espaco em branco como elemento compositivo. Durante a
reforma — dividida em pelo menos trés fases cronolégicas —, criou-se o suplemento cultural
diario Caderno B, que se tornou uma referéncia em termos de jornalismo cultural: ndo apenas

tratava de cultura, mas era em si mesmo um produto cultural, afirma Dapieve (2002).

Para o autor, a cultura continua a ser o espaco de “[...] exceléncia da experimentacédo e da
renovacao, tanto no texto como na apresentacéo grafica. De tal forma que recursos inventados
nas editorias de cultura sdo tomados emprestados pelas outras editorias, arejando jornais ou
revistas”. (DAPIEVE, 2002, p. 94) Destaca-se, nessa linha, ainda outro marco histoérico
importante, estabelecido na década de 1980 com a Folha de S.Paulo. Seus suplementos
semanais llustrada e Folhetim afirmaram-se como referéncia também em termos de
planejamento grafico. (GADINI, 2003)

Cabe observar ainda que, se a apresentacdo visual inovadora e arrojada tem sido uma das
caracteristicas principais das editorias de cultura, ela é também possibilitada devido ao tempo

de producdo desse segmento, com um prazo geralmente mais ampliado do que a parte
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principal das publicagbes. De fato, as rotinas produtivas que se delineiam segundo a pressao
do tempo determinam tratamento diferenciado para informages que compfem a agenda diaria
da cultura, abordagens estabelecidas com base em efemérides ou langamentos que podem ser
preparadas com maior antecedéncia, ou coberturas mais amplas destinadas a cadernos de

periodicidade semanal.

Do papel ao pixel

Se os exemplos aqui citados referem-se ao jornal impresso, ao colocar em evidéncia o conceito
de rede e a necessidade de se pensar em fluxos comunicacionais diferenciados, assim como
em novas configuracdes e sisteméticas de producao jornalistica tendo em vista a comunicagéo
na internet, instantaneidade, nao linearidade, simultaneidade e multiplicidade tornam-se
palavras-chave. Os jornais foram pioneiros na adeséo a esse ambiente digital, estabelecendo —
em um primeiro momento — uma transposi¢cdo de seu produto impresso para a tela do
computador. Contudo, ainda que os avancos tecnoldgicos sejam marcantes na constituicdo do
contexto mididtico contemporaneo, ndo podemos deixar de considerar a complexidade de
discutir tal aspecto tendo em vista o conjunto de forcas econémicas, culturais e politicas que

configuram a apropria¢@o das recentes tecnologias da comunicagéo e informagéo.

No campo do jornalismo, Pavlik (2001) entende que esse quadro transforma a natureza do
conteudo, o trabalho jornalistico, a estrutura das redagcdes e das empresas jornalisticas, bem
como as relagdes entre organizagdes de noticias, jornalistas e seus diferentes publicos. Para o
autor, é possivel identificar estagios ou fases do jornalismo na web: a primeira fase é
assinalada pelo uso de conteldos produzidos originalmente pelo jornal impresso e sua
adaptacao para veiculacdo na internet. A segunda, caracterizada pela producéo voltada para
circulacdo on-line, abrangeria tanto aspectos de design como edicdo de conteldos
direcionados para a rede. O terceiro estagio implicaria no desenvolvimento de projetos
editoriais especificos para a web, envolvendo a atualizagdo continua de informacdes e
podendo ser aplicado dentro de intervalos de tempo bastante reduzidos, praticamente de forma

continua, rompendo com a periodicidade diaria.

O conceito de remediacdo (BOLTER & GRUSIN, 1999; BOLTER, 2001) comporta a operacao
de transferéncia de contelidos para outros suportes, que abrange a representacdo de um meio
em outro. Segundo Furtado (2006, p. 95):

[...] significa a logica formal pela qual as novas midias
reamoldam (refashion) anteriores formas midiaticas. A

remediacdo € caracteristica definidora das novas midias
digitais e apresenta uma dupla légica tipica da nossa cultura,
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gue quer simultaneamente multiplicar as suas midias e apagar

qualquer traco de mediacéo: idealmente gostaria de apagar as

suas midias no proprio ato de as multiplicar.
A convergéncia de recursos técnicos bem como a integracdo de formas entre elementos de
modelos distintos, vistas por meio desse conceito, apresentam-se produtivas para analisar de
que forma cultura e técnica se imbricam. A dindmica de apropriacbes e negociagBes permite
guestionar de que modo o planejamento grafico de uma publicagdo dinamiza e documenta o
campo artistico e cultural, colaborando na formacdo de publicos e fornecendo parametros

valorativos para a interpretacéo da cultura de um determinado local e de uma época.

Em tal contexto, os autores que servem de referéncia para os estudos especificos na area de
planejamento visual em jornalismo — e que vém sendo utilizados nas universidades como
bibliografia basica — representam um conjunto restrito de obras que foram desenvolvidas, em
grande parte, em um momento anterior a presenca marcante das tecnologias digitais.
Reedicdes de livros* lancados na década de 1980 com atualizacdes® e reimpressdo buscam
suprir uma lacuna nessa area de formacéo, que tem um repertério ainda bastante voltado ao
impresso. Contribuicbes mais recentes para o campo sao complementares a temética, como o
trabalho de Guimardes® (2000, 2003) dedicado ao estudo da cor, e a tradugcdo da obra de
Lupton7 (2006) — oriunda do campo do design — bem como livros técnicos voltados a producao
gréafica e a manipulagdo de arquivos digitais. Os trabalhos de Lessa (1995)8 e de Ferreira Jr.
(2003)9 destacam-se como exemplares de estudos dedicados ao assunto. Como referéncia
complementar encontramos textos apresentados em congressos e periddicos nacionais que
apontam ainda um timido interesse por esse tema, considerando o foco especifico no

jornalismo.
Consideracdes finais

A contribuicdo do presente artigo esta em introduzir argumentos para discutir a relevancia da
presenca — no dmbito de uma “disciplina ideal” (AZZOLINO, ANCHIETA e PEREIRA, 2008) —
do estudo da forma material dos textos no seu imbricamento com os géneros discursivos do

jornalismo cultural com os valores do campo que estabelecem tensdes na praxis profissional.

4 COLLARO, Antonio Celso. Projeto Grafico. Sdo Paulo: Summus, 1987. | SILVA, Rafael Souza.

Diagramacdo: o planejamento visual grafico na comunicagdo impressa. Sdo Paulo: Summus Editorial,

1985.
5

. COLLARO, Antonio Celso. Produgéo visual e gréafica. Sdo Paulo: Summus, 2005.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informacado. Sdo Paulo: Annablume, 2003. | GUIMARAES,
Luciano. As cores na midia. Sdo Paulo: Annablume, 2000.

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. Sao
Paulo: Cosac & Naify, 2006.
8 LESSA, Washington Dias. Dois estudos de comunicacao visual. Rio de Janeiro, Editora UFRJ,
1995.
o FERREIRA Jr., José. Capas de jornal: a primeira imagem e o espaco gréafico-visual. Sdo Paulo:
Editora Senac Sao Paulo, 2003.
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Tendo situado o espacgo singular do segmento como lugar privilegiado de inovagdo nesse
sentido, buscou-se questionar o lugar do design de produtos jornalisticos restrito ao dominio
técnico. Evocamos a indispensavel formacéo intelectual dos profissionais, que inclui também
um repertério de cultura visual, tanto por parte daqueles no exercicio direto dessa atividade

especifica como daqueles que dela participam de modo mais amplo.

A concepcao aqui proposta ndo se dedica a delimitar e/ou orientar a atividade de efetuar o
leiaute de uma publicacdo — no papel, na tela ou em outro suporte — mas evidenciar que o
tratamento da pauta e seu enriquecimento abrangem editor, subeditores, repérteres, criticos,
fotégrafos, ilustradores, infografistas, diagramadores, enfim, os varios profissionais envolvidos.
No ambito do jornalismo cultural, vimos que a visualidade tem um valor singular diante de
outros segmentos editoriais e, em funcdo disso, reivindicamos seu lugar na formagéo
profissional. Ou seja, ndo cabe apenas ao designer/diagramador determinar a configuracdo do
produto final. Repertério intelectual e também conhecimentos basicos do que é viavel em
termos técnicos por parte de todos os envolvidos repercute nos elementos articulados na
cobertura. Para Werneck (2007, p. 70):

Os jornalistas podem e devem usar a imaginacdo. Por

exemplo, incorporar aspectos de comportamento ao jornalismo

cultural, enriquecendo-o. Dar vida, consisténcia fisica a

personagens gue tantas vezes séo tratados na imprensa como

se fossem apenas emanacdes de aspas. [...] O jornalismo s6

tem a ganhar quando o repoérter consegue encaixar O

personagem numa moldura adequada, viva, capaz de ilumina-

lo.
A moldura de que trata 0 autor implica em inserir a personagem em Seu espaco proprio,
revelando o que lhe é singular. Se o texto jornalistico produzido pode conduzir a formacédo de
imagens mentais por parte do leitor, até chegar a Ié-lo, a textura do papel ou o brilho da tela ja
o terdo sensibilizado, “emoldurando” as palavras e constituindo condi¢des de recepcéo. O tipo
de letra, a presenca ou ndo de fotografia e seu enquadramento sdo também recursos a

disposi¢éo do jornalista cultural para construir — imaginar — sua reportagem.

Um curriculo em seu conjunto prevé a capacitacdo dos alunos na compreensdo e no
desenvolvimento da habilidade de explorar as potencialidades dos meios na cobertura
noticiosa em suas dimensdes espaciais, temporais, graficas, sonoras, visuais, interativas etc.
No ambito de atuagcdo especifica do jornalismo cultural, conhecer e discutir como esses
recursos foram e séo utilizados para dar forma a conceitos intelectuais possibilita ampliar o
repertorio dos estudantes, contribuindo no esbogo do que pode vir a ser o papel de um

jornalista como leitor cultural.
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