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O Painel de Dados do Observatério Itau Cultural é uma iniciativa que
busca oferecer um panorama econdmico sobre o setor cultural e criativo
brasileiro por meio de quatro eixos de analise: (1) Mercado de Trabalho
e Empreendimentos; (2) Financiamento Publico a Cultura; (3) Comércio
Internacional de Produtos Criativos; (4) Indicadores socioecondémicos. O
Painel surge para suprir a lacuna de dados econdémicos consistentes e
atualizados sobre os setores cultural e criativo no Brasil. Esse apanhado
de dados com informagdes sobre as industrias criativas brasileiras pode
ser usado por agentes do mercado, pesquisadores e gestores como for-
ma de avaliar as tendéncias de médio prazo, bem como a conjuntura
desses setores no Brasil, servindo de plataforma de apoio para a toma-
da de decisbes e também para a identificacdo de eventuais gargalos a
serem superados nesse mercado.

De modo geral, os trabalhadores criativos sdo aqueles que geram novi-
dades e que contribuem criativamente para a realizagdo de um produto
ou servigo, entendendo a demanda e as preferéncias simbdlicas de dife-
rentes nichos de mercado e adaptando suas tarefas de acordo com tais
necessidades de diferencia¢do. Em razdo de sua atuacdo peculiar, acre-
dita-se que esses trabalhos ainda ndao podem ser mecanizados, mesmo
com as recentes criagdes de novas tecnologias — como a inteligéncia
artificial —, que vém substituindo alguns postos de trabalho baseados
em conhecimento.

Para calcular a intensidade criativa, é necessaria uma clara definicdao
técnica de trabalhadores criativos. Por sua vez, para determinar os
trabalhadores criativos de maneira concreta, o modelo de intensida-
de criativa traduz esse conceito amplo em cinco critérios de avaliagdo.
E necessario, segundo Bakhshi, Freeman e Higgs’, que uma ocupacao
atenda a, no minimo, quatro deles para ser considerada criativa:

capacidade de resolver problemas ou de
atingir objetivos de maneira inovadora, com o emprego claro e
frequente da criatividade;

incapacidade de a tarefa ser rea-
lizada por maquinas;

o impacto no
processo produtivo é diferente a cada vez que atua, a depender
do contexto especifico da tarefa e das capacidades cognitivas
por ela acionadas;

a atuacdo em qual-
quer setor trard inovacdo e/ou criagdes;

o trabalho ndo apenas
copia ou adapta coisas ja existentes para diferentes formatos ou
diferentes cendrios.



A partir desses critérios, o Departamento de Cultura, Midia e Esporte do
Reino Unido (DCMS)’ apresentou uma listagem de ocupacgdes que con-
sidera criativas, ligadas as seguintes atividades: publicidade e marke-
ting, arquitetura, artesanato, design, cinema, radio, TV, tecnologia da
informacdo, editorial, patriménio, musica, artes cénicas e artes visuais.
Com base nessas ocupacdes, foi determinada uma listagem brasileira
de ocupacbes criativas e com ela calculada a intensidade criativa de to-
dos os setores brasileiros, em busca daqueles com maior intensidade.
Tendo sido definidos os setores criativos brasileiros, foram explorados
diversos indicadores de mercado sobre esses setores, a fim de se en-
tender a dindmica de sua atividade econ6mica em diferentes esferas.

Como especificado anteriormente, foram determinados quatro dife-
rentes eixos de andlise, sendo o primeiro Mercado de Trabalho e Em-
preendimentos, que apresenta as caracteristicas das empresas e do
mercado de trabalho dos setores criativos no Brasil e em suas regides.
O segundo, Financiamento Publico a Cultura, demonstra a dimensao
do apoio publico a realizacao de atividades culturais — parte integrante
dos setores criativos. O terceiro, por sua vez, Comércio Internacional de
Produtos e Criativos, apresenta dados na area designada pelo titulo no
que se refere aos setores criativos brasileiros, com o objetivo de apre-
sentar a magnitude da internacionaliza¢cdo desses setores. Por fim, o
quarto traz indicadores socioecondmicos, dentro os quais destacamos
o Produto Interno Bruto (PIB) da Economia da Cultura e das IndUstrias
Criativas.

O tema dos setores criativos ganhou atencdo no final da década de
1990, apds sua ampla adocao nas politicas publicas do Reino Unido. A
I6gica do governo britanico é que existe um potencial especial de gera-
¢do de crescimento econémico nos setores que geram valor pela cria-
tividade, especialmente com a ascensdo da importancia das ativida-
des baseadas em conhecimento. Em virtude de seu pioneirismo nessa
discussdo, o governo britanico também foi o primeiro a delimitar quais
eram os setores criativos por meio do seu Departamento de Cultura,
Midia e Esporte (DCMS). Com o passar dos anos e com o aprofundamen-
to dos estudos sobre o tema, o DCMS sofisticou o seu modelo de clas-
sificacdo, adotando a metodologia da intensidade criativa — uma nova
forma de determinar setores que tem como base resultados empiricos.
Segundo o modelo de intensidade criativa, os setores criativos sao
aqueles que possuem um maior percentual de trabalhadores criativos
sobre o total de trabalhadores empregados. Desse modo, o modelo
considera a criatividade dos trabalhadores o elemento central da gera-
¢do de valor nos setores criativos.

Para se obter as informag¢des que compdem os eixos do Painel, foram
utilizadas bases de dados diferentes de acordo com as especifica¢des
das variaveis. As fontes de dados estdo descritas em cada uma das va-
ridveis apresentadas. De maneira geral, entretanto, observa-se a se-
guinte situacao:

Dados sobre trabalhadores: foi utilizada a Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios (PNAD) Continua, desenvolvida pelo
IBGE. A PNAD Continua é uma pesquisa amostral complexa, de
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https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/271008/Creative_Industries_Economic_Estimates_-_January_2014.pdf
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/523024/Creative_Industries_Economic_Estimates_January_2016_Updated_201605.pdf

periodicidade trimestral, com inicio de coleta em 2012, cujos
dados sao disponibilizados de maneira corrente. Os microdados
estdo disponiveis aqui.

Dados sobre totais de empresas: foi utilizada a base de da-
dos da Relacao Anual de Informacgdes Sociais (Rais), divulgada
pela Secretaria de Trabalho do Ministério da Economia. A Rais é
um relatério anual solicitado anualmente as pessoas juridicas e
a outros empregadores pelo Ministério da Economia. Os dados
sdo divulgados com uma defasagem média de dois anos. Desse
modo, os dados de 2018 foram divulgados em 2020, por exem-
plo. Os microdados estao disponiveis aqui.

Dados monetarios sobre empresas: foram utilizadas, para
esse tipo de dado (receita bruta e lucro bruto), as bases de da-
dos da Pesquisa Anual de Servicos (PAS) e da Pesquisa Industrial
Anual — Empresa (PIA-Empresa), ambas do IBGE. As pesquisas
sdo anuais e disponibilizadas com uma defasagem média de trés
anos. Desse modo, os dados de 2017 foram divulgados em 2020.
Os microdados para a PAS estdo disponiveis aqui; os da PIA-Em-

presa aqui.

Dados sobre massa salarial: foi utilizada a Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios (PNAD) Continua, desenvolvida pelo
IBGE. A PNAD Continua é uma pesquisa amostral complexa, de
periodicidade trimestral, com inicio de coleta em 2012, cujos
dados sao disponibilizados de maneira corrente. Os microdados
estao disponiveis aqui.

Dados monetarios sobre empresas: foram utilizadas, para
esse tipo de dado (receita bruta e lucro bruto), as bases de da-
dos da Pesquisa Anual de Servicos (PAS) e da Pesquisa Industrial
Anual — Empresa (PIA-Empresa), ambas do IBGE. As pesquisas
sdo anuais e disponibilizadas com uma defasagem média de trés
anos. Os microdados para a PAS estdo disponiveis aqui; os da
PIA-Empresa aqui.

Dados sobre financiamento federal a cultura: foi utilizada a
plataforma SalicNet, da Secretaria Especial da Cultura do Mi-
nistério do Turismo. Os dados sdo disponibilizados de maneira
continua e ndo hd defasagem de dados. Dados disponiveis aqui.

Dados sobre impostos: foi utilizada a base de dados das Tabe-
las de Recursos e Usos (TRU), mais especificamente as tabelas
nivel 20 — 2010-2020 - nivel de divisdo da CNAE 2.0, disponibili-
zadas pelo IBGE aqui. Os dados sao disponibilizados anualmente,
com defasagem de dois anos em média.

Dados sobre produtos criativos: foi utilizada a base de dados
do Ministério da Economia. Os dados sdo disponibilizados de
maneira continua. Dados disponiveis aqui.

Dados sobre servicos criativos: foi utilizada a base de dados
de comércio exterior de servi¢os advindos do governo federal
(plataforma Siscoserv). Contudo, os dados utilizados especificos

Bases referentes ao calculo do
PIB da ECIC.


https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/trabalho/17270-pnad-continua.html?=&t=microdados
http://bi.mte.gov.br/bgcaged/
https://sidra.ibge.gov.br/pesquisa/pas/tabelas
https://sidra.ibge.gov.br/tabela/1845
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/trabalho/17270-pnad-continua.html?=&t=microdados
https://sidra.ibge.gov.br/pesquisa/pas/tabelas
https://sidra.ibge.gov.br/tabela/1845)
http://sistemas.cultura.gov.br/comparar/salicnet/salicnet.php
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/economicas/servicos/9052-sistema-de-contas-nacionais-brasil.html?=&t=resultados
http://www.mdic.gov.br/index.php/comercio-exterior/estatisticas-de-comercio-exterior/base-de-dados-do-comercio-exterior-brasileiro-arquivos-para-download

para o Painel foram obtidos via solicitacdo de informagdes por
meio da Lei de Acesso a Informacao, visto que as desagregacdes
necessarias ndo estavam disponiveis de maneira imediata nas
bases de dados abertas do governo. Os dados foram enviados
pelo governo federal de forma agregada para cada categoria se-
torial criativa vinculada, segundo pais de destino/origem, UF de
destino/origem e ano.

Dados sobre or¢camento federal: foram utilizadas as bases de
dados do Painel do Orcamento Federal, desenvolvido pelo go-
verno federal. Os dados sdo disponibilizados mensalmente de
maneira continua.

Dados dos orcamentos estaduais e municipais: foi utilizado
o Sistema de Informac8es Contdbeis e Fiscais do Setor Publico
Brasileiro (Siconfi). Os dados sao disponibilizados, de maneira
continua, anualmente de forma consolidada e em parciais bi-
mestrais.

Dados sobre financiamento federal a cultura: foi utilizada,
para o mecenato e para o Fundo Nacional Cultura (FNC), a plata-
forma SalicNet, da Secretaria Especial da Cultura do Ministério
do Turismo. Os dados sdo disponibilizados de maneira continua
e ndo ha defasagem de dados. Dados disponiveis aqui. Os dados
da Lei do Audiovisual e do Fundo Setorial do Audiovisual (FSA)
foram extraidos do Observatério Brasileiro do Cinema e do Au-
diovisual, da Ancine. Os dados sao disponibilizados de maneira
continua. Dados disponiveis aqui.


https://www1.siop.planejamento.gov.br/painelacessopublico
https://siconfi.tesouro.gov.br/siconfi/pages/public/declaracao/declaracao_list.jsf
https://siconfi.tesouro.gov.br/siconfi/pages/public/declaracao/declaracao_list.jsf
http://sistemas.cultura.gov.br/comparar/salicnet/salicnet.php
https://oca.ancine.gov.br/recursos-publicos
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Mercado de Trabalho
e Empreendimentos

Este eixo apresenta varidveis relacionadas aos trabalhadores criativos e
aos empreendimentos dos setores criativos, buscando construir um pa-
norama da atividade econ6mica criativa no Brasil e em suas diferentes
regides. A primeira varidvel do eixo apresenta a intensidade criativa dos
setores selecionados como criativos e dos demais setores da economia
que obtiveram um tamanho de amostra suficiente para apresentagao.

Um segundo conjunto de variadveis é a dos trabalhadores da economia
criativa, que pode ser visualizado em cinco recortes: os trabalhadores
criativos empregados em todos os setores; os empregados dos setores
criativos, quer criativos, chamados de especializados, quer nao criati-
vos, chamados de apoio; e os trabalhadores criativos incorporados em
setores nao criativos da economia.

Por fim, um terceiro conjunto de variaveis é relacionado as empresas
criativas. Nesse, além do total de empresas dos setores criativos, tam-
bém é possivel visualizar a receita e o lucro brutos delas, a participagao
dessas empresas no total de empresas da economia brasileira e a varia-
¢do entre empresas que abriram e fecharam de um ano para outro (ou
seja, a taxa de natalidade e mortalidade).



1. Intentsidade Criativa

Esta varidvel apresenta a intensidade criativa trimestral dos setores
criativos e dos demais setores com amostra suficiente.

Para calcular a intensidade criativa, é necessario ter uma clara defini-
¢do técnica de trabalhadores criativos. Para determinar os trabalhado-
res criativos de maneira concreta, o modelo de intensidade criativa tra-
duz esse conceito amplo em cinco critérios de avaliacdo. E necessario,
segundo Bakhshi, Freeman e Higgs®, que uma ocupacdo atenda a, no
minimo, quatro desses critérios para ser considerada criativa:

1. novos processos: capacidade de resolver problemas ou de
atingir objetivos de maneira inovadora, com o emprego claro e
frequente da criatividade;

2. resisténcia a mecanizagdo: incapacidade de a tarefa ser reali-
zada por maquinas;

3. ndo repeti¢do e ndo uniformizagao de fung¢do: o impacto no
processo produtivo é diferente a cada vez que atua, a depender
do contexto especifico da tarefa e das capacidades cognitivas
por ela acionadas;

4. contribuicdo criativa a cadeia de valor: a atuagdo em qualquer
setor trara inovagao e/ou criagdes;

5. interpreta¢do, ndo mera transformacgdo: o trabalho ndo ape-
nas copia ou adapta coisas ja existentes para diferentes forma-
tos ou diferentes cenarios.

Para tanto, utilizamos uma listagem de ocupacd&es de trabalho conside-
radas criativas, inspirada no trabalho original do DCMS, com algumas
adaptacdes para a realidade e para as codifica¢des ocupacionais bra-
sileiras. As ocupacdes criativas — traduzidas na Classifica¢do Brasileira
de Ocupacdes (CBO) — e seus respectivos agrupamentos de categorias
podem ser vistos no Quadro 1. Essas categorias também serdo utiliza-
das em outras varidveis ao longo deste trabalho.

®BAKHSHI, H.; FREEMAN, A;
HIGGS, P. A dynamic mapping
of the UK’s creative industries.
London: Nesta, 2013.



Quadro 1 - Ocupacgoes criativas e grupos ocupacionais na variavel Trabalhadores criativos

Categoria

Publicidade
e Servicos
Empresariais

Arquitetura

Atividades
Artesanais

Moda

Design

Cinema, Radio
eTV

Musica

Demais Servigos
de Tecnologia da
Informacgao

Desenvolvimento
de Software e
Jogos Digitais

Editorial
Museus e
Patriménio

Artes Visuais

Artes Cénicas

Gastronomia

Codigo
(COD PNAD Continua)

1221
1222
2431
2432
2161
2162
2164
3118
7312
7313
7317
7318
7319
7534
7531
7532
7533
2163
2166
3432
7316
1431
2654
2656
3521
2354
2652
1330
2356
2521
2522
2523
2529
3511
3512
3513
3514
2511
2512
2513
2514
2519
2641
2642
2643
2621
2622
3433
2355
2651
3431
2653
2655
2659
3435
5241
3434

Descricao

Dirigentes de vendas e comercializa¢do

Dirigentes de publicidade e relacdes publicas

Profissionais da publicidade e da comercializacdo

Profissionais de relacdes publicas

Arquitetos de edificacdes

Arquitetos paisagistas

Urbanistas e engenheiros de transito

Desenhistas e projetistas técnicos

Confeccionadores e afinadores de instrumentos musicais

Joalheiros e lapidadores de gemas, artesaos de metais preciosos e semipreciosos
Artesaos de pedra, madeira, vime e materiais semelhantes

Artesaos de tecidos, couros e materiais semelhantes

Artesados nao classificados anteriormente

Tapeceiros, colchoeiros e afins

Alfaiates, modistas, chapeleiros e peleteiros

Trabalhadores qualificados da preparacdo da confeccdo de roupas
Costureiros, bordadeiros e afins

Desenbhistas de produtos e vestuario

Desenbhistas graficos e de multimidia

Desenhistas e decoradores de interiores

Redatores de cartazes, pintores decorativos e gravadores

Gerentes de centros esportivos, de diversao e culturais

Diretores de cinema, de teatro e afins

Locutores de radio, televisdo e outros meios de comunicacao

Técnicos de radiodifusdo e gravagado audiovisual

Outros professores de musica

Mdsicos, cantores e compositores

Dirigentes de servicos de tecnologia da informacao e comunicagdes
Instrutores em tecnologias da informacao

Desenhistas e administradores de bases de dados

Administradores de sistemas

Profissionais em rede de computadores

Especialistas em base de dados e em redes de computadores ndo classificados anteriormente
Técnicos em operac¢des de tecnologia da informacao e das comunica¢des
Técnicos em assisténcia ao usuario de tecnologia da informacdo e das comunica¢des
Técnicos de redes e sistemas de computadores

Técnicos da web

Analistas de sistemas

Desenvolvedores de programas e aplicativos (software)
Desenvolvedores de paginas de internet (web) e multimidia
Programadores de aplicacoes

Desenvolvedores e analistas de programas e aplicativos (software) e multimidia nao classificados anteriormente
Escritores

Jornalistas

Tradutores, intérpretes e linquistas

Arquivologistas e curadores de museus

Bibliotecarios, documentaristas e afins

Técnicos em galerias de arte, museus e bibliotecas

Outros professores de artes

Artistas pldsticos

Fotdgrafos

Bailarinos e coredqgrafos

Atores

Artistas criativos e interpretativos nao classificados anteriormente
Outros profissionais de nivel médio em atividades culturais e artisticas
Modelos de moda, arte e publicidade

Chefes de cozinha

Fonte: Elaborado pelo Observatdrio Itati Cultural com base em IBGE (2019)’, com ocupagdes e categorias ocupacionais inspiradas no DCMS (2014)°.




7INSTITUTO BRASILEIRO DE GE- Com essa listagem brasileira de ocupagdes criativas, foi calculada a

OGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). intensidade criativa de todos os setores brasileiros em busca dos se-
Pesquwé N.aCIonal por Amostra tores com maior intensidade. Em outras palavras, a partir dos cédigos
de Domicilios Continua: notas da Classificacdo Brasileira de Ocupagdes (CBO) selecionados, foram

técnicas, versdo 1.6. Rio de Ja-

- ‘ ) ) medidos quais setores econdmicos, dentro da Classificacdo Nacional de
neiro, 2019. Disponivel aqui.

Atividades Econdmicas (CNAE 2.0 Domiciliar), empregavam mais esses
trabalhadores. Tais setores foram classificados em categorias com as
mesmas nomenclaturas que os agrupamentos ocupacionais apresenta-
dos no Quadro 1, com excecdo da categoria de gastronomia, que inclui
chefes de cozinha, os trabalhadores criativos do setor gastronémico.

8 DEPARTMENT FOR CULTURE,
MEDIA & SPORT (DCMS). Creati-
ve industries economic estima-
tes — January 2014: statistical

release. London: DCMS. 2014, Essa categoria ndo esta presente nos agrupamentos de setores cria-
Disponivel aqui. tivos, visto que nenhuma atividade ligada a esse setor apresentou in-

tensidade criativa que se destacasse do restante da economia. Os seto-
res criativos (com intensidade criativa mais alta que os demais) sao os
apresentados no Quadro 2. Para manter a metodologia atualizada com
as dinamicas econdmicas, a cada 05 anos, sera efetuada a atualizagao
dos setores considerados criativos, uma vez que a intensidade criativa
pode variar ao longo do tempo.

Quadro 2 — Setores criativos na varidvel Intensidade criativa e categorias setoriais derivadas

CNAE 2.0 Setor Categoria
Domiciliar
13002 Fabricagdo de artefatos téxteis, exceto vestuario
14001 Confeccao de artigos do vestudrio e acessérios, exceto sob medida Moda
14002 Confeccao, sob medida, de artigos do vestuario
16002 Fabricagdo de produtos de madeira, cortica e material trancado, exceto moéveis Atividades
32001 Fabricacio de artigos de joalheria, bijuteria e semelhantes Artesanals
58000 Edic3o e Edicdo integrada a impressdo Editorial
60002 At!v!dades d.e telewsaol ' i ) o Cinema, Ridio e TV
Atividades cinematograficas, produ¢do de videos e de programas de televisao,
59000 gravacao de som e de musica
60001 Atividades de radio Musica
Desenvolvimento
de Software e
Jogos Digitais
62000 Atividades dos servigos de tecnologia da informagao
Demais Servigos
de Tecnologia da
Informacgao
71000 Servigos de arquitetura e engenharia e atividades técnicas relacionadas; Testes e Arquitetura
anadlises técnicas
73010 Publicidade Publicidade e Servicos
63000 Atividades de prestacdo de servicos de informacdo Empresariais
74000 Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas ndo especificadas Design
anteriormente 9
90000 Atividades artisticas, criativas e de espetdaculos Artes Cénicas
Artes Visuais
91000 Atividades ligadas ao patrimonio cultural e ambiental Museus e Patriménio

Fonte: Elaborado pelo Observatdrio Itat Cultural com base no sistema CNAE 2.0 Domiciliar do IBGE (2019)°.



https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liv101674_notas_tecnicas.pdf
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/271008/Creative_Industries_Economic_Estimates_-_January_2014.pdf

®INSTITUTO BRASILEIRO DE GE-
OGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE).
Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios Continua: notas
técnicas, versao 1.6. Rio de Ja-
neiro, 2019. Disponivel agui.

©¥BRAGA, D. PNADCcIBGE: down-
loading, reading and analysing
PNADc microdata. R package
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1.1. Medida
De maneira técnica, a intensidade criativa equivale ao percentual de
trabalhadores criativos sobre o total de trabalhadores empregados em

cada setor, conforme a Equagao 1:

Equagdo 1 -Intensidade Criativa

>TC !

Vi=——
DL

Em que:

TC f= trabalhadores criativos no setor i no periodo t (trimestre/ano)
no Brasil;

TT It: total de trabalhadores no setor i no periodo t (trimestre/ano)
no Brasil.

1.2. Desagregacdes

Esta varidvel pode ser desagregada apenas por setor. Nao possui desa-
gregacado por unidade federativa (UF), sendo, portanto, um valor repre-
sentativo de toda a economia brasileira.

1.3. Fonte dos dados

Esta varidvel foi extraida da base de dados da PNAD Continua, desen-
volvida pelo IBGE. Os microdados estao disponiveis aqui.

A PNAD Continua é uma pesquisa amostral complexa, o que significa
que é necessario proceder a estatistica a partir de sua amostra. Para
a realizacao das estimacdes, foi utilizado o software R com o pacote
PNADCcIBGE, que extrai os dados e organiza a amostra complexa da pes-
quisa para estimativa, desenvolvido por Braga™; e o pacote Survey, que
realiza estatistica a partir de amostras complexas, desenvolvido por
Lumley™.


https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/trabalho/17270-pnad-continua.html?=&t=microdados
https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liv101674_notas_tecnicas.pdf
https://cran.rproject.org/package=PNADcIBGE
https://cran.r-project.org/web/packages/survey/index.html

2. Trabalhadores da Economia Criativa

Os trabalhadores da economia criativa foram definidos a partir das ocu-
pacdes criativas, conforme descrito no Quadro 1. Esses englobam trés
tipos de trabalhadores de acordo com a participa¢do que tém nos seto-
res criativos, conforme definido no Quadro 2, e nos setores nao criati-
vos. Desse modo, temos as seguintes possibilidades: os especializados,
ou seja, trabalhadores criativos que sao empregados nos setores cria-
tivos; os de apoio, trabalhadores que atuam nos setores criativos, mas
tém ocupagdes que ndo sdo consideradas criativas; e os incorporados,
trabalhadores que sdo criativos, mas que atuam em outros setores da
economia. A soma desses trés tipos equivale ao considerado aqui como
trabalhadores da economia criativa.

Para a analise mais detalhada, foram separados os trabalhadores em
cinco categorias: o total de trabalhadores criativos, que equivalem a
soma dos especializados e dos incorporados; os empregados dos seto-
res criativos, que equivalem a soma dos especializados e dos de apoio
que atuam nos setores criativos; os trabalhadores de apoio, que sdo os
trabalhadores nao criativos empregados nos setores criativos; os tra-
balhadores especializados, que sao os trabalhadores criativos empre-
gados nos setores criativos; e, por fim, os trabalhadores incorporados,
de cuja andlise se deteve somente os trabalhadores criativos que estdo
em outros setores da economia. A Figura 1 busca ajudar na compreen-
sdo da dindmica adotada para a analise.

Figura 1 - Trabalhadores da economia criativa

Empregados nos setores criativos

Trabalhadores criativos

B Trabalhadores nao criativos empregados nos setores criativos
Trabalhadores de Apoio

W Trabalhadores criativos empregados nos setores criativos
Trabalhadores Especializados

Trabalhadores incorporados (Trabalhadores criativos que atuam
em outros setores da economia)

Fonte: Elaboragdo prépria.
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2.1. Medida

Esta varidvel realiza a estimativa da quantidade de trabalhadores que
exercem ocupagdes® criativas no mercado de trabalho somada aos tra-
balhadores que exercem outras atividades dentro dos setores criativos,
conforme a Equacao 2:

Equacdo 2 — Trabalhadores da economia criativa

V2= ETC i

Em que:

TC f =trabalhadores da economia criativa na desagregacao i no peri-
odo t (trimestre/ano).

2.2. Desagregacdes e cruzamentos

Os trabalhadores da economia criativa foram desagregados nas se-
guintes categorias:

e regidao/UF;

e sexo (masculino/feminino) — evolucao para o total Brasil, re-
gido e UF. Para o nivel Brasil, essa desagregacdo apresenta
cruzamento com as desagregacdes raca, tempo de emprego,
emprego extra, formalidade/informalidade, trabalharia mais e
home office.

e faixa etdria (14 a17; 18 a 24; 25 a 39; 40 a 59; 60 anos ou mais)
—pode ser separada por total Brasil, regido e UF. Para o nivel Bra-
sil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desagre-
gagdes raga, tempo de emprego, emprego extra, formalidade/
informalidade, trabalharia mais e home office.

 contribuicdo para a Previdéncia (sim/ndo) — podendo ser se-
parada por total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa de-
sagregacgdo apresenta cruzamento com as desagregacdes raga,
tempo de emprego, emprego extra, formalidade/informalidade,
trabalharia mais e home office.

* nivel de escolaridade (sem instru¢ado; fundamental completo;
fundamental incompleto; médio completo; médio incompleto;
superior completo; superior incompleto) — podendo ser sepa-
rada por total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa de-
sagregacdo apresenta cruzamento com as desagregacdes raca,
tempo de emprego, emprego extra, formalidade/informalidade,
trabalharia mais.

* remuneracao média — valor médio em reais por ano, conside-
rando-se o quarto trimestre ou periodo mais recente do ano vi-
gente e corrigido pelo IPCA. As indica¢des de trimestre e da base
para correcao pelo IPCA serdo indicadas junto aos graficos espe-
cificos. Para o nivel Brasil, essa desagregac¢do apresenta cruza-
mento com as desagregagdes escolaridade, faixa etaria, contri-
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buicao previdenciaria, raca, sexo, tempo de emprego, emprego
extra, formalidade/informalidade, trabalharia mais, home offi-
ce. Além disso, é possivel obter a remuneracdo média cruzada
conjuntamente com formalidade/informalidade e as seguintes
desagregacdes: faixa etdria, contribui¢do previdenciaria e sexo.
Também para o total Brasil.

e formalidade/informalidade — pelo nimero de trabalhado-
res formais e informais por ano para o total Brasil e por regido.
Para a definicdo de quais trabalhadores sao formais e quais sdo
informais, foram utilizados critérios de acordo com os dados
disponiveis na PNAD Continua. Foram considerados formais os
seguintes: empregado no setor privado com carteira de traba-
Iho assinada; trabalhador doméstico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor publico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor publico sem carteira de trabalho
assinada; militar e servidor estatutario; empregador COM CNPJ;
por conta prépria COM CNPJ. Foram considerados informais os
seguintes: empregado no setor privado sem carteira de trabalho
assinada; trabalhador doméstico sem carteira de trabalho assi-
nada; trabalhador familiar auxiliar; empregador SEM CNPJ; por
conta prépria SEM CNPJ. Para o nivel Brasil, essa desagregacao
apresenta cruzamento com a desagregagao sexo.

e raga/cor (branca, preta, amarela, parda, indigena, ignorada) -
evolugdo para o total Brasil e regido. Para o nivel Brasil, essa de-
sagregacdo apresenta cruzamento com as desagregagdes faixa
etaria, contribuicdo previdencidria, escolaridade e sexo.

e emprego extra — nimero de trabalhadores que possuem um
emprego extra para além do principal. Os valores estao dispo-
niveis para o total Brasil, por regido e por ano. Para o nivel Bra-
sil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desagre-
gagdes escolaridade, faixa etaria, contribuicdo previdenciaria e
sexo.

¢ home office — total de trabalhadores que indica que trabalha
principalmente de casa para o total Brasil e por regiao. Para o
nivel Brasil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as
desagregacdes faixa etaria, contribuicao previdenciaria e sexo.

e horas trabalhadas semanalmente — quantidade média de ho-
ras trabalhadas no emprego principal (criativas) e em todos os
trabalhos (totais). Para o nivel Brasil, essa desagregagdo apre-
senta cruzamento com as desagregac¢des escolaridade, faixa
etdria, contribuicdo previdenciaria, raca, sexo, tempo de em-
prego, emprego extra, formalidade/informalidade, trabalharia
mais, home office.

e tempo de emprego — tempo que o trabalhador indica estar
no emprego atual para o total Brasil e regido. Para o nivel Bra-
sil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desagre-
gagdes escolaridade, faixa etaria, contribui¢do previdenciaria e
sexo.

e trabalharia mais — quantidade de trabalhadores que indica
que trabalharia mais horas do que as efetivamente trabalhadas
em todos os empregos para o total Brasil e regido. Para o nivel
Brasil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desa-
gregacdes escolaridade, faixa etdria, contribuicdo previdencia-
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ria e sexo.

e rural/urbano — quantidade de trabalhadores que estdo na
zona rural e na zona urbana para o total Brasil.

2.3. Fonte dos dados

Esta varidvel foi extraida da base de dados da PNAD Continua, desen-
volvida pelo IBGE. Os microdados estao disponiveis aqui.

A PNAD Continua é uma pesquisa amostral complexa, o que significa
que é necessario proceder a estatistica a partir de sua amostra. Para
a realizacao das estimacdes, foi utilizado o software R com o pacote
PNADCcIBGE, que extrai os dados e organiza a amostra complexa da pes-
quisa para estimativa, desenvolvido por Braga®; e o pacote Survey, que
realiza estatistica a partir de amostras complexas, desenvolvido por
Lumley™.

3. Empregados dos setores criativos

Esta varidvel apresenta a quantidade de trabalhadores empregados
pelos setores criativos, ou seja, a soma dos trabalhadores especializa-
dos e dos trabalhadores de apoio que atuam nos setores criativos. Os
setores criativos e as respectivas categorias setoriais sa0 0s mesmos
apresentados no Quadro 1.

3.1. Medida

Os trabalhadores empregados nos setores criativos sao calculados con-
forme a Equagdo 3:

Equacdo 3 - Empregados pelos setores criativos

V3= ETS i

Em que:

TS f=tota| de trabalhadores empregados pelos setores criativos na
desagregacdo i no periodo t (trimestre/ano).

Como foi utilizada uma pesquisa amostral (PNAD Continua) para a ex-
tragdo dos dados nesta varidvel, foi necessario realizar processos de es-
timacdo estatistica. Essa estimacao, portanto, esta sujeita ao tamanho
da amostra disponivel. Quando sdo realizadas diversas desagregacdes
ao mesmo tempo, a amostra para cada uma das categorias torna-se
cada vez menor, prejudicando a confiabilidade dos resultados. Para
avaliar o tamanho da amostra e a confiabilidade de uma estimativa,
utiliza-se o coeficiente de variacao (CV), indicador esse que represen-
ta o percentual entre o erro padrdo e a estimativa. Quanto maior é a
representac¢do percentual do erro padrdo sobre a estimativa, menor é
a confiabilidade da informagdo. Quando o CV foi muito alto para uma
determinada entrada na base no caso da divisao dos trabalhadores por
categoria, decidiu-se omitir o valor encontrado e classificar a amostra
como nao representativa. Para se obter um valor total de trabalhadores
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igual aos divididos em categorias, foi criada a categoria “Nao identi-
ficados” para alocar os valores que ndo puderam ser precisados com
confiabilidade em uma categoria especifica.

3.2. Desagregacgdes

Os empregados dos setores criativos foram desagregados nas seguin-
tes categorias:

e regidao/UF;

* sexo (masculino/feminino) — evolucdo para o total Brasil, re-
gido e UF. Para o nivel Brasil, essa desagregacao apresenta
cruzamento com as desagregagdes raga, remuneragdo média,
tempo de emprego, emprego extra, formalidade/informalidade,
trabalharia mais e home office.

e faixa etaria (14 a 17; 18 a 24; 25 a 39; 40 a 59; 60 anos ou
mais) — pode ser separada por total Brasil, regiao e UF. Para o
nivel Brasil, essa desagregac¢do apresenta cruzamento com as
desagregacgdes raga, remuneragdo média, tempo de emprego,
emprego extra, formalidade/informalidade, trabalharia mais e
home office.

e contribuicao para a Previdéncia (sim/ndo) — podendo ser se-
parada por total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa de-
sagregagdo apresenta cruzamento com as desagregagdes raca,
remuneragdo média, tempo de emprego, emprego extra, forma-
lidade/informalidade, trabalharia mais e home office.

* nivel de escolaridade (sem instrucao; fundamental completo;
fundamental incompleto; médio completo; médio incompleto;
superior completo; superior incompleto) — podendo ser sepa-
rada por total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa de-
sagregacdo apresenta cruzamento com as desagregagdes raca,
remunera¢do média, tempo de emprego, emprego extra, forma-
lidade/informalidade, trabalharia mais.

e categoria setorial (arquitetura, artes cénicas, artes visuais,
atividades artesanais, cinema, radio e TV, demais servicos de
tecnologia da informacao, desenvolvimento de software e jogos
digitais, design, editorial, moda, museus e patriménio, musica,
publicidade e servigos empresariais) — disponibilizada para o
total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa desagregacao
apresenta cruzamento com as desagregacdes raca, remunera-
¢do média, tempo de emprego, emprego extra, formalidade/in-
formalidade, trabalharia mais e home office.

e agrupamento setorial — os agrupamentos rednem categorias
setoriais com dinamicas similares. No total, sao trés agrupamen-
tos, Consumo (arquitetura, design, moda, editorial, publicidade
e outros servicos); Cultural (atividades artesanais, artes cénicas,
artes visuais, museus e patrimonio, musica, cinema, radio e TV);
e Tecnologia da Informagdo (demais servicos de tecnologia da
informagao, desenvolvimento de software e jogos digitais). To-
dos os cruzamentos das categorias sao refletidos nos agrupa-
mentos.

* remuneracao média — valor médio em reais por ano, conside-
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rando-se o quarto trimestre ou periodo mais recente do ano vi-
gente e corrigido pelo IPCA. As indica¢des de trimestre e da base
para correcao pelo IPCA serdo indicadas junto aos graficos espe-
cificos. Para o nivel Brasil, essa desagregac¢do apresenta cruza-
mento com as desagregagdes escolaridade, faixa etaria, contri-
buicao previdenciaria, raca, sexo, tempo de emprego, emprego
extra, formalidade/informalidade, trabalharia mais, home offi-
ce. Além disso, é possivel obter a remunera¢do média cruzada
conjuntamente com formalidade/informalidade e as seguintes
desagregacoes: faixa etdria, contribuicdo previdenciaria e sexo.
Também para o total Brasil.

e formalidade/informalidade — pelo nimero de trabalhado-
res formais e informais por ano para o total Brasil e por regiao.
Para a definicdo de quais trabalhadores sdo formais e quais sao
informais, foram utilizados critérios de acordo com os dados
disponiveis na PNAD Continua. Foram considerados formais os
seguintes: empregado no setor privado com carteira de traba-
Iho assinada; trabalhador doméstico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor publico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor publico sem carteira de trabalho
assinada; militar e servidor estatutario; empregador COM CNPJ;
por conta préopria COM CNPJ. Foram considerados informais os
seguintes: empregado no setor privado sem carteira de trabalho
assinada; trabalhador doméstico sem carteira de trabalho assi-
nada; trabalhador familiar auxiliar; empregador SEM CNPJ; por
conta prépria SEM CNPJ. Para o nivel Brasil, essa desagregacao
apresenta cruzamento com a desagregacado sexo e remuneracao
média.

* racga/cor (branca, preta, amarela, parda, indigena, ignorado)
- evolug¢do para o total Brasil e regido. Para o nivel Brasil, essa
desagregacao apresenta cruzamento com as desagregagdes
faixa etdria, remuneracdo média, contribuicdo previdenciaria,
escolaridade e sexo.

e emprego extra — nimero de trabalhadores que possuem um
emprego extra para além do principal. Os valores estao disponi-
veis para o total Brasil, por regido e por ano. Para o nivel Brasil,
essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desagrega-
¢des escolaridade, remuneracao média, faixa etdria, contribui-
¢ao previdenciaria e sexo.

e home office — total de trabalhadores que indica que trabalha
principalmente de casa para o total Brasil e por regido. Para o
nivel Brasil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as
desagregacdes faixa etaria, remuneracao média, contribuicao
previdenciaria e sexo.

e horas trabalhadas semanalmente — quantidade média de ho-
ras trabalhadas no emprego principal (criativas) e em todos os
trabalhos (totais). Para o nivel Brasil, essa desagregacdo apre-
senta cruzamento com as desagregacbes escolaridade, faixa
etdria, contribuicdo previdenciaria, raca, sexo, tempo de em-
prego, emprego extra, formalidade/informalidade, trabalharia
mais, home office.

e tempo de emprego — tempo que o trabalhador indica estar
no emprego atual para o total Brasil e regido. Para o nivel Brasil,
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essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desagrega-
¢des, escolaridade, remuneragdo média, faixa etaria, contribui-
¢do previdencidria e sexo.

e trabalharia mais — quantidade de trabalhadores que indica
que trabalharia mais horas do que as efetivamente trabalhadas
em todos os empregos para o total Brasil e regido. Para o nivel
Brasil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desa-
gregagdes escolaridade, remuneragcdo média, faixa etdria, con-
tribui¢do previdencidria e sexo.

3.3. Fonte dos dados

Esta varidvel foi extraida da base de dados da PNAD Continua, desen-
volvida pelo IBGE. Os microdados estdo disponiveis aqui.

A PNAD Continua é uma pesquisa amostral complexa, o que significa
que é necessario proceder a estatistica a partir de sua amostra. Para
a realizagao das estimacdes, foi utilizado o software R com o pacote
PNADCcIBGE, que extrai os dados e organiza a amostra complexa da pes-
quisa para estimativa, desenvolvido por Braga®; e o pacote Survey, que
realiza estatistica a partir de amostras complexas, desenvolvido por
Lumley*.

4. Trabalhadores Criativos

Esta varidvel apresenta a quantidade de trabalhadores criativos, que
equivalem a soma dos especializados (ou seja, trabalhadores criativos
que sao empregados nos setores criativos) e dos incorporados (traba-
lhadores que sao criativos, mas que atuam em outros setores da eco-
nomia). Os setores criativos e as respectivas categorias setoriais sdo os
mesmos apresentados no Quadro 1.

4.1. Medida
Esta varidvel realiza a estimativa da quantidade de trabalhadores que
exercem ocupacgdes criativas no mercado de trabalho, conforme a

Equacdo 4:

Equagao 4 - Trabalhadores criativos

V4 = ETC i

Em que:

TS f: trabalhadores criativos na desagregacao i no periodo t (tri-
mestre/ano).

Como foi utilizada uma pesquisa amostral (PNAD Continua) para a ex-
tragdo dos dados nesta variavel, foi necessario realizar processos de es-
timacdo estatistica. Essa estimacao, portanto, esta sujeita ao tamanho
da amostra disponivel. Quando sdo realizadas diversas desagregacdes
ao mesmo tempo, a amostra para cada uma das categorias torna-se
cada vez menor, prejudicando a confiabilidade dos resultados. Para

18

¥BRAGA, D. PNADCIBGE: down-
loading, reading and analysing
PNADc microdata. R package
version 0.4.2, 2018. Disponivel
aqui.

LUMLEY, T. Survey: analysis
of complex survey samples. R
package version 3.32, 2017.
Disponivel aqui.


https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/trabalho/17270-pnad-continua.html?=&t=microdados
https://cran.rproject.org/package=PNADcIBGE
https://cran.r-project.org/web/packages/survey/index.html

avaliar o tamanho da amostra e a confiabilidade de uma estimativa,
utiliza-se o coeficiente de variacao (CV), indicador esse que represen-
ta o percentual entre o erro padrdo e a estimativa. Quanto maior é a
representa¢do percentual do erro padrao sobre a estimativa, menor é
a confiabilidade da informacao. Quando o CV foi muito alto (acima de
30%) para uma determinada entrada na base no caso da divisdo dos
trabalhadores por categoria, decidiu-se por omitir o valor encontrado e
classificar a amostra como ndo representativa. Para se obter um valor
total de trabalhadores igual aos divididos em categorias, foi criada a
categoria “Nao identificados” para alocar os valores que nao puderam
ser precisados com confiabilidade em uma categoria especifica.

4.2. Desagregacoes

Os trabalhadores criativos foram desagregados nas seguintes catego-
rias:
* regido/UF;

e sexo (masculino/feminino) — evolucdo para o total Brasil, re-
gido e UF. Para o nivel Brasil, essa desagregacdo apresenta
cruzamento com as desagregagdes raga, remuneragdo média,
tempo de emprego, emprego extra, formalidade/informalidade,
trabalharia mais e home office.

e faixa etdria (14 a 17; 18 a 24; 25 a 39; 40 a 59; 60 anos ou
mais) — pode ser separada por total Brasil, regidao e UF. Para o
nivel Brasil, essa desagregac¢do apresenta cruzamento com as
desagregacgdes racga, remuneracdo média, tempo de emprego,
emprego extra, formalidade/informalidade, trabalharia mais e
home office.

 contribuicdo para a Previdéncia (sim/ndo) - podendo ser se-
parada por total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa de-
sagregac¢do apresenta cruzamento com as desagregacdes raca,
remuneracdo média, tempo de emprego, emprego extra, forma-
lidade/informalidade, trabalharia mais e home office.

* nivel de escolaridade (sem instru¢ado; fundamental completo;
fundamental incompleto; médio completo; médio incompleto;
superior completo; superior incompleto) — podendo ser sepa-
rada por total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa de-
sagregacao apresenta cruzamento com as desagregagdes raca,
remuneragdo média, tempo de emprego, emprego extra, forma-
lidade/informalidade, trabalharia mais.

e categoria setorial (arquitetura, artes cénicas, artes visuais,
atividades artesanais, cinema, radio e TV, demais servicos de
tecnologia da informacdo, desenvolvimento de software e jogos
digitais, design, editorial, moda, museus e patriménio, musica,
publicidade e servi¢os empresariais) — disponibilizada para o
total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa desagregacao
apresenta cruzamento com as desagregacdes raca, remunera-
¢do média, tempo de emprego, emprego extra, formalidade/in-
formalidade, trabalharia mais e home office.

e agrupamento setorial — os agrupamentos relinem categorias
setoriais com dinamicas similares. No total, sdo trés agrupamen-
tos, Consumo (arquitetura, design, moda, editorial, publicidade
e outros servicos); Cultural (atividades artesanais, artes cénicas,
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artes visuais, museus e patrimonio, musica, cinema, radio e TV);
e Tecnologia da Informacdo (demais servicos de tecnologia da
informacdo, desenvolvimento de software e jogos digitais). To-
dos os cruzamentos das categorias sao refletidos nos agrupa-
mentos.

* remuneracao média — valor médio em reais por ano, conside-
rando-se o quarto trimestre ou periodo mais recente do ano vi-
gente e corrigido pelo IPCA. As indica¢des de trimestre e da base
para correcao pelo IPCA serdo indicadas junto aos graficos espe-
cificos. Para o nivel Brasil, essa desagregac¢do apresenta cruza-
mento com as desagregagdes escolaridade, faixa etaria, contri-
buicdo previdenciaria, raca, sexo, tempo de emprego, emprego
extra, formalidade/informalidade, trabalharia mais, home offi-
ce. Além disso, é possivel obter a remuneracdo média cruzada
conjuntamente com formalidade/informalidade e as seguintes
desagregacdes: faixa etdria, contribui¢do previdenciaria e sexo.
Também para o total Brasil.

e formalidade/informalidade — pelo nimero de trabalhado-
res formais e informais por ano para o total Brasil e por regido.
Para a definicdo de quais trabalhadores sao formais e quais sdo
informais, foram utilizados critérios de acordo com os dados
disponiveis na PNAD Continua. Foram considerados formais os
seguintes: empregado no setor privado com carteira de traba-
Iho assinada; trabalhador doméstico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor pulblico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor publico sem carteira de trabalho
assinada; militar e servidor estatutario; empregador COM CNPJ;
por conta prépria COM CNPJ. Foram considerados informais os
seguintes: empregado no setor privado sem carteira de trabalho
assinada; trabalhador doméstico sem carteira de trabalho assi-
nada; trabalhador familiar auxiliar; empregador SEM CNPJ; por
conta prépria SEM CNPJ. Para o nivel Brasil, essa desagregacao
apresenta cruzamento com a desagregagdo sexo e remuneragao
média.

e racga/cor (branca, preta, amarela, parda, indigena, ignorado)
— evolugdo para o total Brasil e regido. Para o nivel Brasil, essa
desagregacao apresenta cruzamento com as desagregagoes
faixa etdria, remunera¢cdo média, contribuicdo previdenciaria,
escolaridade e sexo.

e emprego extra — nimero de trabalhadores que possuem um
emprego extra para além do principal. Os valores estdo disponi-
veis para o total Brasil, por regido e por ano. Para o nivel Brasil,
essa desagregacgdo apresenta cruzamento com as desagrega-
¢des escolaridade, remuneracao média, faixa etdria, contribui-
¢do previdenciaria e sexo.

e home office — total de trabalhadores que indica que trabalha
principalmente de casa para o total Brasil e por regido. Para o
nivel Brasil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as
desagregacdes faixa etdria, remuneracao média, contribuicao
previdenciaria e sexo.

e horas trabalhadas semanalmente — quantidade média de ho-
ras trabalhadas no emprego principal (criativas) e em todos os
trabalhos (totais). Para o nivel Brasil, essa desagregac¢do apre-
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senta cruzamento com as desagregacfes escolaridade, faixa
etdria, contribuicdo previdenciaria, raca, sexo, tempo de em-
prego, emprego extra, formalidade/informalidade, trabalharia
mais, home office.

e tempo de emprego — tempo que o trabalhador indica estar
no emprego atual para o total Brasil e regido. Para o nivel Brasil,
essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desagrega-
¢Bes, escolaridade, remuneragdo média, faixa etaria, contribui-
¢do previdenciaria e sexo.

e trabalharia mais — quantidade de trabalhadores que indica
que trabalharia mais horas do que as efetivamente trabalhadas
em todos os empregos para o total Brasil e regido. Para o nivel
Brasil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desa-
gregacdes escolaridade, remuneracdo média, faixa etdria, con-
tribuicdo previdenciaria e sexo.

4.3. Fonte dos dados

Esta varidvel foi extraida da base de dados da PNAD Continua, desen-
volvida pelo IBGE. Os microdados estao disponiveis aqui.

A PNAD Continua é uma pesquisa amostral complexa, o que significa
que é necessario proceder a estatistica a partir de sua amostra. Para
a realizagao das estimacdes, foi utilizado o software R com o pacote
PNADCcIBGE, que extrai os dados e organiza a amostra complexa da pes-
quisa para estimativa, desenvolvido por Braga; e o pacote Survey, que
realiza estatistica a partir de amostras complexas, desenvolvido por
Lumley®.

5. Trabalhadores Incorporados

Esta varidvel representa os trabalhadores criativos que atuam fora dos
setores criativos (chamados de incorporados por realizarem suas ativi-
dades para contribuir criativamente em outros setores da economia).
Os setores ndo criativos sdo todos os setores da economia com excecao
dos apresentados anteriormente no Quadro 2.

5.1. Medida

Os trabalhadores incorporados sao calculados de acordo com a Equa-
¢do5:

Equacdo 5 — Trabalhadores incorporados

V5 =ETI i

Em que:

TI f: total de trabalhadores criativos empregados em setores ndo
criativos na desagregacao i no periodo t (trimestre/ano).

Como foi utilizada uma pesquisa amostral (PNAD Continua) para extra-
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¢do dos dados nesta varidvel, foi necessario realizar processos de esti-
macado estatistica. Essa estimacdo, portanto, estd sujeita ao tamanho da
amostra disponivel. Quando sdo realizadas diversas desagregac¢des ao
mesmo tempo, a amostra para cada uma das categorias torna-se cada
vez menor, prejudicando a confiabilidade dos resultados. Para avaliar o
tamanho da amostra e a confiabilidade de uma estimativa, utiliza-se o
coeficiente de variacdo (CV), indicador esse que representa o percen-
tual entre o erro padrdo e a estimativa. Quanto maior a representacao
percentual do erro padrdo sobre a estimativa, menor é a confiabilida-
de da informacgdo. Quando o CV foi muito alto para uma determinada
entrada na base no caso da divisao dos trabalhadores por categoria,
decidiu-se omitir o valor encontrado e classificar a amostra como nao
representativa. Para se obter um valor total de trabalhadores igual aos
divididos em categorias, foi criada a categoria “Nao identificados” para
alocar os valores que nao puderam ser precisados com confiabilidade
em uma categoria especifica.

5.2. Desagregacdes

Os trabalhadores incorporados foram desagregados nas seguintes ca-
tegorias:

e regiao/UF;

e sexo (masculino/feminino) — evolucao para o total Brasil, re-
gido e UF. Para o nivel Brasil, essa desagregacdo apresenta
cruzamento com as desagregagdes raca, remuneracdo média,
tempo de emprego, emprego extra, formalidade/informalidade,
trabalharia mais e home office.

o faixa etdria (14 a 17; 18 a 24; 25 a 39; 40 a 59; 60 anos ou
mais) — pode ser separada por total Brasil, regidao e UF. Para o
nivel Brasil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as
desagregacgdes raca, remuneracdo média, tempo de emprego,
emprego extra, formalidade/informalidade, trabalharia mais e
home office.

* contribuicdo para a Previdéncia (sim/ndo) — podendo ser se-
parada por total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa de-
sagregacdo apresenta cruzamento com as desagregagdes raca,
remuneragdo média, tempo de emprego, emprego extra, forma-
lidade/informalidade, trabalharia mais e home office.

* nivel de escolaridade (sem instru¢do; fundamental completo;
fundamental incompleto; médio completo; médio incompleto;
superior completo; superior incompleto) — podendo ser sepa-
rada por total Brasil, regidao e UF. Para o nivel Brasil, essa de-
sagregag¢do apresenta cruzamento com as desagregagdes raca,
remuneracdo média, tempo de emprego, emprego extra, forma-
lidade/informalidade, trabalharia mais.

e categoria setorial (arquitetura, artes cénicas, artes visuais,
atividades artesanais, cinema, radio e TV, demais servicos de
tecnologia da informacgdo, desenvolvimento de software e jogos
digitais, design, editorial, moda, museus e patriménio, musica,
publicidade e servi¢os empresariais) — disponibilizada para o
total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa desagregacao
apresenta cruzamento com as desagregacdes raga, remunera-
¢do média, tempo de emprego, emprego extra, formalidade/in-
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formalidade, trabalharia mais e home office.

e agrupamento setorial — os agrupamentos relinem categorias
setoriais com dinamicas similares. No total, sdo trés agrupamen-
tos, Consumo (arquitetura, design, moda, editorial, publicidade
e outros servicos); Cultural (atividades artesanais, artes cénicas,
artes visuais, museus e patrimonio, musica, cinema, radio e TV);
e Tecnologia da Informagdo (demais servicos de tecnologia da
informacdo, desenvolvimento de software e jogos digitais). To-
dos os cruzamentos das categorias sao refletidos nos agrupa-
mentos.

* remuneracao média — valor médio em reais por ano, conside-
rando-se o quarto trimestre ou periodo mais recente do ano vi-
gente e corrigido pelo IPCA. As indica¢des de trimestre e da base
para correcao pelo IPCA serdo indicadas junto aos graficos espe-
cificos. Para o nivel Brasil, essa desagregacdo apresenta cruza-
mento com as desagregagdes escolaridade, faixa etaria, contri-
buicao previdenciaria, raca, sexo, tempo de emprego, emprego
extra, formalidade/informalidade, trabalharia mais, home offi-
ce. Além disso, é possivel obter a remunera¢do média cruzada
conjuntamente com formalidade/informalidade e as seguintes
desagregacoes: faixa etdria, contribuicdo previdenciaria e sexo.
Também para o total Brasil.

e formalidade/informalidade — pelo nimero de trabalhado-
res formais e informais por ano para o total Brasil e por regiao.
Para a definicdo de quais trabalhadores sdo formais e quais sdo
informais, foram utilizados critérios de acordo com os dados
disponiveis na PNAD Continua. Foram considerados formais os
seguintes: empregado no setor privado com carteira de traba-
Iho assinada; trabalhador doméstico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor publico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor publico sem carteira de trabalho
assinada; militar e servidor estatutario; empregador COM CNPJ;
por conta préopria COM CNPJ. Foram considerados informais os
seguintes: empregado no setor privado sem carteira de trabalho
assinada; trabalhador doméstico sem carteira de trabalho assi-
nada; trabalhador familiar auxiliar; empregador SEM CNPJ; por
conta prépria SEM CNPJ. Para o nivel Brasil, essa desagregacao
apresenta cruzamento com a desagregacado sexo e remuneracao
média.

e racga/cor (branca, preta, amarela, parda, indigena, ignorado)
— evolug¢do para o total Brasil e regido. Para o nivel Brasil, essa
desagregacao apresenta cruzamento com as desagregagdes
faixa etdria, remuneracdo média, contribuicdo previdenciaria,
escolaridade e sexo.

e emprego extra — nimero de trabalhadores que possuem um
emprego extra para além do principal. Os valores estao disponi-
veis para o total Brasil, por regido e por ano. Para o nivel Brasil,
essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desagrega-
¢des escolaridade, remuneracao média, faixa etdria, contribui-
¢ao previdenciaria e sexo.

e home office — total de trabalhadores que indica que trabalha
principalmente de casa para o total Brasil e por regido. Para o
nivel Brasil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as
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desagregaces faixa etdria, remuneracao média, contribuicao
previdenciaria e sexo.

e horas trabalhadas semanalmente — quantidade média de ho-
ras trabalhadas no emprego principal (criativas) e em todos os
trabalhos (totais). Para o nivel Brasil, essa desagregag¢do apre-
senta cruzamento com as desagregag¢des escolaridade, faixa
etdria, contribuicdo previdencidria, raca, sexo, tempo de em-
prego, emprego extra, formalidade/informalidade, trabalharia
mais, home office.

e tempo de emprego — tempo que o trabalhador indica estar
no emprego atual para o total Brasil e regido. Para o nivel Brasil,
essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desagrega-
¢Bes, escolaridade, remuneragcdo média, faixa etaria, contribui-
¢do previdenciaria e sexo.

e trabalharia mais — quantidade de trabalhadores que indica
que trabalharia mais horas do que as efetivamente trabalhadas
em todos os empregos para o total Brasil e regido. Para o nivel
Brasil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desa-
gregacdes escolaridade, remuneracdo média, faixa etdria, con-
tribuicao previdenciaria e sexo.

5.3. Fonte dos dados

Esta variavel foi extraida da base de dados da PNAD Continua, desen-
volvida pelo IBGE. Os microdados estao disponiveis aqui.

A PNAD Continua é uma pesquisa amostral complexa, o que significa
que é necessario proceder a estatistica a partir de sua amostra. Para
a realizacdo das estimacdes, foi utilizado o software R com o pacote
PNADCcIBGE, que extrai os dados e organiza a amostra complexa da pes-
quisa para estimativa, desenvolvido por Braga®; e o pacote Survey, que
realiza estatistica a partir de amostras complexas, desenvolvido por
Lumley?®.

6. Trabalhadores Especializados

Esta varidvel representa os trabalhadores criativos que atuam dentro
dos setores criativos. Os setores criativos sao todos os setores da eco-
nomia apresentados anteriormente no Quadro 2.

6.1. Medida

Os trabalhadores especializados sao calculados de acordo com a Equa-
¢306:

Equagao 6 — Trabalhadores especializados

2 UMLEY, T. Survey: analysis
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package version 3.32, 2017.
Disponivel aqui.
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TESItFtotaI de trabalhadores criativos empregados em setores criati-
vos na desagregacdo i no periodo t (trimestre/ano).

Como foi utilizada uma pesquisa amostral (PNAD Continua) para extra-
¢do dos dados nesta varidvel, foi necessario realizar processos de esti-
macao estatistica. Essa estimacdo, portanto, esta sujeita ao tamanho da
amostra disponivel. Quando sao realizadas diversas desagregag¢des ao
mesmo tempo, a amostra para cada uma das categorias torna-se cada
vez menor, prejudicando a confiabilidade dos resultados. Para avaliar o
tamanho da amostra e a confiabilidade de uma estimativa, utiliza-se o
coeficiente de variacao (CV), indicador esse que representa o percen-
tual entre o erro padrdo e a estimativa. Quanto maior a representacgao
percentual do erro padrao sobre a estimativa, menor é a confiabilida-
de da informacdo. Quando o CV foi muito alto para uma determinada
entrada na base no caso da divisao dos trabalhadores por categoria,
decidiu-se omitir o valor encontrado e classificar a amostra como nao
representativa. Para se obter um valor total de trabalhadores igual aos
divididos em categorias, foi criada a categoria “Ndo identificados” para
alocar os valores que ndo puderam ser precisados com confiabilidade
em uma categoria especifica.

6.2. Desagregacgdes

Os trabalhadores incorporados foram desagregados nas seguintes ca-
tegorias:

e regidao/UF;

* sexo (masculino/feminino) — evolucdo para o total Brasil, re-
gido e UF. Para o nivel Brasil, essa desagregacao apresenta
cruzamento com as desagregagdes raga, remuneragdo média,
tempo de emprego, emprego extra, formalidade/informalidade,
trabalharia mais e home office.

e faixa etaria (14 a 17; 18 a 24; 25 a 39; 40 a 59; 60 anos ou
mais) — pode ser separada por total Brasil, regiao e UF. Para o
nivel Brasil, essa desagregac¢do apresenta cruzamento com as
desagregacgdes raga, remuneragdo média, tempo de emprego,
emprego extra, formalidade/informalidade, trabalharia mais e
home office.

e contribuicao para a Previdéncia (sim/ndo) — podendo ser se-
parada por total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa de-
sagregagdo apresenta cruzamento com as desagregagdes raca,
remuneracdo média, tempo de emprego, emprego extra, forma-
lidade/informalidade, trabalharia mais e home office.

* nivel de escolaridade (sem instru¢ao; fundamental completo;
fundamental incompleto; médio completo; médio incompleto;
superior completo; superiorincompleto) —podendo ser separada
por total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, esta desagrega-
¢do apresenta cruzamento com as desagregacdes raca, remune-
racdo média, tempo de emprego, emprego extra, formalidade/
informalidade, trabalharia mais.

e categoria setorial (arquitetura, artes cénicas, artes visuais,
atividades artesanais, cinema, radio e TV, demais servicos de
tecnologia da informacao, desenvolvimento de software e jogos
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digitais, design, editorial, moda, museus e patriménio, musica,
publicidade e servicos empresariais) - disponibilizada para o
total Brasil, regido e UF. Para o nivel Brasil, essa desagregacao
apresenta cruzamento com as desagregacdes raga, remunera-
¢ao média, tempo de emprego, emprego extra, formalidade/in-
formalidade, trabalharia mais e home office.

e agrupamento setorial — os agrupamentos reinem categorias
setoriais com dinamicas similares. No total, sdo trés agrupamen-
tos, Consumo (arquitetura, design, moda, editorial, publicidade
e outros servicos); Cultural (atividades artesanais, artes cénicas,
artes visuais, museus e patrimonio, musica, cinema, radio e TV);
e Tecnologia da Informacdo (demais servicos de tecnologia da
informacado, desenvolvimento de software e jogos digitais). To-
dos os cruzamentos das categorias sao refletidos nos agrupa-
mentos.

* remuneracao média — valor médio em reais por ano, conside-
rando-se o quarto trimestre ou periodo mais recente do ano vi-
gente e corrigido pelo IPCA. As indica¢des de trimestre e da base
para correcao pelo IPCA serdo indicadas junto aos graficos espe-
cificos. Para o nivel Brasil, essa desagregacdo apresenta cruza-
mento com as desagregagdes escolaridade, faixa etaria, contri-
buicao previdenciaria, raca, sexo, tempo de emprego, emprego
extra, formalidade/informalidade, trabalharia mais, home offi-
ce. Além disso, é possivel obter a remunera¢do média cruzada
conjuntamente com formalidade/informalidade e as seguintes
desagregacoes: faixa etdria, contribuicdo previdenciaria e sexo.
Também para o total Brasil.

e formalidade/informalidade — pelo nimero de trabalhado-
res formais e informais por ano para o total Brasil e por regido.
Para a definicdo de quais trabalhadores sdo formais e quais sdo
informais, foram utilizados critérios de acordo com os dados
disponiveis na PNAD Continua. Foram considerados formais os
seguintes: empregado no setor privado com carteira de traba-
Iho assinada; trabalhador doméstico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor publico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor publico sem carteira de trabalho
assinada; militar e servidor estatutario; empregador COM CNPJ;
por conta prépria COM CNPJ. Foram considerados informais os
seguintes: empregado no setor privado sem carteira de trabalho
assinada; trabalhador doméstico sem carteira de trabalho assi-
nada; trabalhador familiar auxiliar; empregador SEM CNPJ; por
conta prépria SEM CNPJ. Para o nivel Brasil, essa desagregacao
apresenta cruzamento com a desagregacao sexo e remuneracao
média.

* racga/cor (branca, preta, amarela, parda, indigena, ignorado)
— evolugdo para o total Brasil e regido. Para o nivel Brasil, essa
desagregacao apresenta cruzamento com as desagregacgdes
faixa etdria, remuneracdo média, contribuicdo previdenciaria,
escolaridade e sexo.

e emprego extra — nimero de trabalhadores que possuem um
emprego extra para além do principal. Os valores estdo disponi-
veis para o total Brasil, por regido e por ano. Para o nivel Brasil,
essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desagrega-
¢des escolaridade, remuneracao média, faixa etdria, contribui-
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¢do previdencidria e sexo.

* home office — total de trabalhadores que indica que trabalha
principalmente de casa para o total Brasil e por regido. Para o
nivel Brasil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as
desagregacdes faixa etaria, remuneracao média, contribuicdao
previdenciaria e sexo.

¢ horas trabalhadas semanalmente — quantidade média de ho-
ras trabalhadas no emprego principal (criativas) e em todos os
trabalhos (totais). Para o nivel Brasil, essa desagregacdo apre-
senta cruzamento com as desagregagdes escolaridade, faixa
etaria, contribuicdo previdenciaria, raga, sexo, tempo de em-
prego, emprego extra, formalidade/informalidade, trabalharia
mais, home office.

e tempo de emprego — tempo que o trabalhador indica estar
no emprego atual para o total Brasil e regido. Para o nivel Brasil,
essa desagregacgdo apresenta cruzamento com as desagrega-
¢Bes escolaridade, remuneragao média, faixa etaria, contribui-
¢do previdencidria e sexo.

e trabalharia mais — quantidade de trabalhadores que indica
que trabalharia mais horas do que as efetivamente trabalhadas
em todos os empregos para o total Brasil e regido. Para o nivel
Brasil, essa desagregacdo apresenta cruzamento com as desa-
gregagdes escolaridade, remuneracao média, faixa etdria, con-
tribuicdo previdencidria e sexo.

6.3. Fonte dos dados

Esta variavel foi extraida da base de dados da PNAD Continua, desen-
volvida pelo IBGE. Os microdados estdo disponiveis aqui. A PNAD Con-
tinua é uma pesquisa amostral complexa, o que significa que é neces-
sario proceder a estatistica a partir de sua amostra. Para a realizagao
das estimacdes, foi utilizado o software R com o pacote PNADCIBGE,
que extrai os dados e organiza a amostra complexa da pesquisa para
estimativa, desenvolvido por Braga™; e o pacote Survey, que realiza es-
tatistica a partir de amostras complexas, desenvolvido por Lumley?.

7. Trabalhadores de Apoio

Esta varidvel representa os trabalhadores ndo criativos que atuam den-
tro dos setores criativos (chamados de apoio por realizarem atividades
que ndo contribuem criativamente no setor criativo). Os setores criati-
vos sdo todos os setores da economia apresentados anteriormente no
Quadro 2.

7.1. Medida
Os trabalhadores de apoio sao calculados de acordo com a Equacéao 7:

Equagdo 7 — Trabalhadores de apoio

V7= ETAf
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Em que:

TAf =total de trabalhadores ndo criativos empregados em setores
criativos na desagregacao i no periodo t (trimestre/ano).

Como foi utilizada uma pesquisa amostral (PNAD Continua) para extra-
¢do dos dados nesta varidvel, foi necessario realizar processos de esti-
macado estatistica. Essa estimacdo, portanto, estd sujeita ao tamanho da
amostra disponivel. Quando sdo realizadas diversas desagregac¢des ao
mesmo tempo, a amostra para cada uma das categorias torna-se cada
vez menor, prejudicando a confiabilidade dos resultados. Para avaliar o
tamanho da amostra e a confiabilidade de uma estimativa, utiliza-se o
coeficiente de variacdo (CV), indicador esse que representa o percen-
tual entre o erro padrdo e a estimativa. Quanto maior a representacdo
percentual do erro padrdo sobre a estimativa, menor é a confiabilida-
de da informacgdo. Quando o CV foi muito alto para uma determinada
entrada na base no caso da divisao dos trabalhadores por categoria,
decidiu-se omitir o valor encontrado e classificar a amostra como nao
representativa. Para se obter um valor total de trabalhadores igual aos
divididos em categorias, foi criada a categoria “Nao identificados” para
alocar os valores que nao puderam ser precisados com confiabilidade
em uma categoria especifica.

7.2. Desagregacdes

Os trabalhadores incorporados foram desagregados nas seguintes ca-
tegorias:

e regiao/UF;

e contribuicdo para a Previdéncia (sim/nao) — podendo ser sepa-
rada por total Brasil.

* remuneracdao média — valor médio em reais por ano, conside-
rando-se o quarto trimestre ou periodo mais recente do ano vi-
gente e corrigido pelo IPCA. As indicagdes de trimestre e da base
para correcao pelo IPCA serdo indicadas junto aos graficos espe-
cificos. Para o nivel Brasil, essa desagregac¢do apresenta cruza-
mento com as desagregacdes contribuicdo previdenciaria, raca,
tempo de emprego, emprego extra, formalidade/informalidade,
trabalharia mais, home office.

e formalidade/informalidade — pelo nimero de trabalhado-
res formais e informais por ano para o total Brasil e por regido.
Para a definicdo de quais trabalhadores sdo formais e quais sdo
informais, foram utilizados critérios de acordo com os dados
disponiveis na PNAD Continua. Foram considerados formais os
seguintes: empregado no setor privado com carteira de traba-
Iho assinada; trabalhador doméstico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor publico com carteira de trabalho
assinada; empregado no setor publico sem carteira de trabalho
assinada; militar e servidor estatutario; empregador COM CNPJ;
por conta prépria COM CNPJ. Foram considerados informais os
seguintes: empregado no setor privado sem carteira de trabalho
assinada; trabalhador doméstico sem carteira de trabalho assi-
nada; trabalhador familiar auxiliar; empregador SEM CNPJ; por
conta prépria SEM CNPJ.

* raca/cor (branca, preta, amarela, parda, indigena, ignorado)

28

ZBRAGA, D. PNADCIBGE: down-
loading, reading and analysing
PNADc microdata. R package
version 0.4.2, 2018. Disponivel
aqui.

2 LUMLEY, T. Survey: analysis
of complex survey samples. R
package version 3.32, 2017.
Disponivel aqui.


https://cran.rproject.org/package=PNADcIBGE
https://cran.r-project.org/web/packages/survey/index.html

—evolucado para o total Brasil e regido.

* emprego extra — nimero de trabalhadores que possuem um
emprego extra para além do principal. Os valores estdo disponi-
veis para o total Brasil e por regido.

* home office — total de trabalhadores que indica que trabalha
principalmente de casa para o total Brasil e por regiao.

e horas trabalhadas semanalmente — quantidade média de ho-
ras trabalhadas no emprego principal (criativas) e em todos os
trabalhos (totais). Para o nivel Brasil, essa desagregacdo apre-
senta cruzamento com as desagregacfes escolaridade, faixa
etdria, contribui¢do previdencidria, raca, sexo.

e tempo de emprego — tempo que o trabalhador indica estar no
emprego atual para o total Brasil e regiao.

e trabalharia mais — quantidade de trabalhadores que indica
que trabalharia mais horas do que as efetivamente trabalhadas
em todos 0s empregos para o total Brasil e regiao.

7.3. Fonte dos dados

Esta varidvel foi extraida da base de dados da PNAD Continua, desen-
volvida pelo IBGE. Os microdados estao disponiveis aqui.

A PNAD Continua é uma pesquisa amostral complexa, o que significa
que é necessario proceder a estatistica a partir de sua amostra. Para
a realizacdo das estimacdes, foi utilizado o software R com o pacote
PNADCcIBGE, que extrai os dados e organiza a amostra complexa da pes-
quisa para estimativa, desenvolvido por Braga®; e o pacote Survey, que
realiza estatistica a partir de amostras complexas, desenvolvido por
Lumley*.

8. Empresas da Economia Criativa

Para a construcdo das informacdes sobre empresas da economia cria-
tiva, foi necessaria a analise das atividades econdmicas com maior in-
tensidade criativa representadas nas CNAEs selecionadas e a compati-
bilidade entre diferentes bases de dados utilizadas. Especificamente,
conforme visto no Quadro 2, os setores criativos sdo representados por
16 cédigos do sistema CNAE 2.0 Domiciliar — sistema de codificagao se-
torial utilizado na base de dados da PNAD Continua. As informagdes
sobre empresas criativas, contudo, sdo extraidas da base de dados da
Relacdo Anual de Informacgdes Sociais (Rais), registro que concatena as
informagdes de todas as empresas formais brasileiras e que utiliza ou-
tro sistema de codificagao setorial.

A categoria gastronomia, que inclui os chefes de cozinha, é incluida
nas varidveis sobre trabalhadores da economia criativa. Essa categoria,
contudo, ndo esta presente nos agrupamentos de setores criativos, vis-
to que nenhuma atividade ligada a esse setor apresentou intensidade
criativa que se destacasse do restante da economia.

A base de dados da Rais utiliza a codificacdo CNAE 2.0, que, em relacdo
a CNAE 2.0 Domiciliar, permite maior detalhamento. Desse modo, um
cédigo CNAE 2.0 Domiciliar pode ser desagregado em mais de um cédi-
go da CNAE 2.0, como mostra o Quadro 3.
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Quadro 3 — Comparacgdes entre a CNAE 2.0 Domiciliar e a CNAE 2.0

CNAE 2.0 Domiciliar
(PNAD Continua)

Codigo Nomenclatura
60001 Atividades de radio
Atividades cinematograficas, producdo de
59000 videos e de programas de televisao, gravagao
de som e de musica
32001 Fabricacdo de artigos de joalheria, bijuteria e
semelhantes
90000 Atividades artisticas, criativas e de espetaculos
60002 Atividades de televisao
73010 Publicidade
62000 Atividades dos.serV|<;os~de tecnologia da
informacao
24000 Outras atividades profissionais, cientificas e

técnicas ndo especificadas anteriormente

CNAE 2.0 (Rais)

Codigo Nomenclatura
60.1 Atividades de radio
60.10-1 Atividades de radio
Atividades cinematograficas, producdo de
59 videos e de programas de televisdo; gravagao
de som e edicdo de musica
59.11-1 Atividades de producdo cinematogréfica, de
videos e de programas de televisdo
59.12-0 Atividades de pds-producdo cinematografica,
de videos e de programas de televisao
59.13-8 Distribuicdo cinematogréfica, de video e de
programas de televisao
59.14-6 Atividades de exibicao cinematografica
59 20-1 Atividades de gravag:?\,o Qe som e de edicdo de
musica
Fabricacao de artigos de joalheria, bijuteria e
321
semelhantes
Lapidacdo de gemas e fabrica¢do de artefatos
32.11-6 . .. .
de ourivesaria e joalheria
32.12-4 Fabrica¢do de bijuterias e artefatos
semelhantes
20 Atividades artisticas, criativas e de espetdculos
90.01-9 Artes cénicas, espetaculos e atividades
complementares
90.02-7 Criacdo artistica
90.03-5 Gestdo de espagos para artes cénicas,
espetdculos e outras atividades artisticas
60.2 Atividades de televisao
60.21-7 Atividades de televisao aberta
60.22-5 Programadoras e atividades relacionadas a
televisao por assinatura
73.1 Publicidade
73.11-4 Agéncias de publicidade
Agenciamento de espacos para publicidade,
73.12-2 exceto em veiculos de comunicagdo
Atividades de publicidade nado especificadas
73.19-0 anteriormente
Atividades dos servicos de tecnologia da
62.0 informacao
Desenvolvimento de programas de computador
62.01-5
sob encomenda
62.02-3 Desenvolvimento e licenciamento de programas
de computador customizdveis
62.03-1 Desenvolvimento e licenciamento de programas
de computador ndo customizaveis
62.04-0 Consultoria em tecnologia da informacao
Suporte técnico, manutencao e outros servigos
62.09-1 em tecnologia da informacgao
Outras atividades profissionais, cientificas e
74 técnicas
74.10-2 Design e decoragdo de interiores
74.20-0 Atividades fotograficas e similares

7490-1/01 Servigos de tradugdo, interpretacgao e similares
7490-1/02 Escafandria e mergulho
Servicos de agronomia e de consultoria as




58000

71000

13
13002

14
14001
14002

16002

63000

Edi¢do e edi¢do integrada a impressao

Servicos de arquitetura e engenharia e
atividades técnicas relacionadas; testes e
analises técnicas

Fabricacdo de produtos téxteis
Fabricacdo de artefatos téxteis, exceto
vestuario

Confeccdo de artigos do vestudrio e acessorios
Confecgao de artigos do vestudrio e acessorios,
exceto sob medida
Confeccdo, sob medida, de artigos do vestuario

Fabricacdo de produtos de madeira, cortica e
material trancado, exceto mdveis

Atividades de prestacao de servicos de
informacao

7490-1/03

7490-1/04

7490-1/05

7490-1/99

58
58.11-5
58.12-3
58.13-1

58.19-1

58.21-2
58.22-1
58.23-9

58.29-8

71

14.11-8

14.12-6
14.13-4
14.14-2
14.21-5
14.22-3

16.2

16.21-8

16.22-6

16.23-4

16.29-3

63

atividades agricolas e pecudrias
Atividades de intermediacdo e agenciamento
de servicos e negdcios em geral, exceto
imobilidrios
Agenciamento de profissionais para atividades
esportivas, culturais e artisticas
Outras atividades profissionais, cientificas e
técnicas nao especificadas anteriormente
Edi¢do e edi¢do integrada a impressao
Edicdo de livros
Edi¢do de jornais
Edicdo de revistas
Edicdao de cadastros, listas e outros produtos
graficos
Edicdo integrada a impressao de livros
Edicdo integrada a impressao de jornais
Edicdo integrada a impressao de revistas
Edi¢do integrada a impressao de cadastros,
listas e outros produtos graficos

Servicos de arquitetura e engenharia; testes e
analises técnicas

Servicos de arquitetura
Servicos de engenharia
Atividades técnicas relacionadas a arquitetura
e engenharia
Testes e andlises técnicas
Fabricacdo de produtos téxteis
Fabricacdo de artefatos téxteis, exceto
vestuario
Fabricacdo de artefatos téxteis para uso
doméstico
Fabricacdo de artefatos de tapecaria
Fabricacdo de artefatos de cordoaria
Fabricacdo de tecidos especiais, inclusive
artefatos
Fabricacao de outros produtos téxteis ndo
especificados anteriormente
Confeccao de artigos do vestudrio e acessorios

Confeccao de roupas intimas
Confeccao de pegas de vestuario, exceto roupas
intimas
Confeccdo de roupas profissionais
Fabrica¢ao de acessdrios do vestudrio, exceto
para seguranca e protecao
Fabricacao de meias
Fabricacao de artigos do vestudrio, produzidos
em malharias e tricotagens, exceto meias
Fabricacdo de produtos de madeira, cortica e
material trancado, exceto méveis
Fabricacao de madeira laminada e de chapas de
madeira compensada, prensada e aglomerada
Fabricacdao de estruturas de madeira e de
artigos de carpintaria para construcao
Fabricacdo de artefatos de tanoaria e de
embalagens de madeira
Fabricacao de artefatos de madeira, palha,
cortica, vime e material trangado ndo
especificados anteriormente, exceto méveis
Atividades de prestagdo de servigos de
informacao



Tratamento de dados, provedores de servicos
63.11-9 de aplicagdo e servicos de hospedagem na
internet
Portais, provedores de conteldo e outros
servicos de informacao na internet
63.91-7 Agéncias de noticias
Outras atividades de prestacdo de servicos de

63.19-4

63.99-2 informacao ndo especificadas anteriormente
Atividades ligadas ao patrimonio cultural e Atividades ligadas ao patriménio cultural e
91000 . 91.0 .
ambiental ambiental
91.01-5 Atividades de bibliotecas e arquivos

Atividades de museus e de exploracao,
91.02-3  restauragdo artistica e conservagdo de lugares
e prédios historicos e atra¢des similares
Atividades de jardins botanicos, zooldgicos,
91.03-1  parques nacionais, reservas ecolégicas e dreas
de protecao ambiental

Fonte: Elaborado pelo Observatério Itad Cultural com base nos sistemas CNAE 2.0 e CNAE2.0 Domiciliar.

Como a base de dados da Rais e seu sistema de codificagdo permitem
maior detalhamento, foi possivel excluir alguns cédigos mais especi-
ficos que ndo possuem relagdo direta clara com os setores criativos,
de modo que sejam evitadas superestimacgdes. Os cédigos excluidos no
cdlculo da quantidade de empresas sao aqueles que aparecem subli-
nhados no Quadro 3. O restante dos cédigos CNAE 2.0 ndo sublinhados
apresentados no mesmo quadro foi considerado no calculo de empre-
sas dos setores criativos pela base de dados da Rais.

Além disso, foi possivel realizar aloca¢ées mais precisas de cada ativi-
dade econémica em sua categoria setorial pertinente. Um exemplo é o
codigo 7490-1/01 (Servicos de traducao, interpretacao e similares), que
faz parte da atividade 74 (Outras atividades profissionais cientificas e
técnicas), que envolve atividades de design, de tradugdo e de fotografia,
entre outras (Quadro 3). Na varidvel Empregados dos setores criativos,
o cédigo 74000 (Outras atividades profissionais cientificas e técnicas
nao especificadas anteriormente) é determinado integralmente como
parte da categoria de Design (Quadro 2), em virtude da impossibilidade
de maior desagregacao. Como na base de dados da Rais ha maior de-
talhamento das atividades, o céddigo 7490-1/01 (Servigos de traducao,
interpretacao e similares) péde ser separado dos demais e alocado na
categoria Editorial para a varidvel Empresas criativas.

A lista de atividades empresariais consideradas criativas e suas respec-
tivas categorias setoriais sao apresentadas no Quadro 4, em que pode-
mos ver outros exemplos de subcddigos que sdo parte do grupo 74, mas
que foram realocados para categorias setoriais mais adequadas.



Quadro 4 - Atividades e categorias setoriais da varidvel Empresas criativas

CNAE 2.0
Subclasse

7111100
9003500
9001903
9001901
9001902
9001906
9001999
9001905
9001904
9002701
9002702
7420001
7420003
7420002
3212400
1623400
1621800
1629301
1629302
1622699
1622602
1622601
3211601
3211602
3211603
6021700
6010100
5914600
5913800
6022502
6022501
5911199
5911102
5911101
5912002
5912099
5912001
7420005
7420004
6311900
6209100
6204000
6201502
6201501
6201500
6203100
6202300
7410202
7410201
7410299
7410203
5812302
5812301
5812300
5822100

Descricdo CNAE 2.0 Categoria Setorial

Servigos de Arquitetura Arquitetura
Gestdo de Espacos para Artes Cénicas, Espetaculos e Outras Atividades Artisticas

Producdo de Espetéculos de Danga

Producao Teatral

Producdo Musical .
Atividades de Sonorizagao e de lluminagdo Artes Cenicas
Artes Cénicas, Espetaculos e Atividades Complementares ndo Especificados Anteriormente
Produgdo de Espetéculos de Rodeios, Vaquejadas e Similares

Produgdo de Espetéculos Circenses, de Marionetes e Similares

Atividades de Artistas Plasticos, Jornalistas Independentes e Escritores

Restauragdo de Obras de Arte

Atividades de Produgdo de Fotografias, Exceto Aérea e Submarina Artes Visuais
Laboratdrios Fotograficos

Atividades de Produgdo de Fotografias Aéreas e Submarinas

Fabricagao de Bijuterias e Artefatos Semelhantes

Fabricagao de Artefatos de Tanoaria e de Embalagens de Madeira

Fabrica¢do de Madeira Laminada e de Chapas de Madeira Compensada, Prensada e Aglomerada

Fabricacdo de Artefatos Diversos de Madeira, Exceto Mdveis

Fabricacado de Artefatos Diversos de Cortica, Bambu, Palha, Vime e Outros Materiais Trangados, Exceto Méveis

Fabricacdo de Outros Artigos de Carpintaria para Construcédo Atividades
Fabricagao de Esquadrias de Madeira e de Pegas de Madeira para Instalacdes Industriais e Comerciais Artesanais
Fabricagado de Casas de Madeira Pré-Fabricadas

Lapidagao de Gemas

Fabricacdo de Artefatos de Joalheria e Ourivesaria

Cunhagem de Moedas e Medalhas

Atividades de Televisdo Aberta

Atividades de Radio

Atividades de Exibicdo Cinematografica

Distribui¢do Cinematografica, de Video e de Programas de Televisao

Atividades Relacionadas a Televisao por Assinatura, Exceto Programadoras

Programadoras

Atividades de Producdo Cinematogréfica, de Videos e de Programas de Televisdo ndo Especificadas Anteriormente
Producao de Filmes para Publicidade

Estudios Cinematograficos

Servicos de Mixagem Sonora em Produ¢ado Audiovisual

Atividades de Pés-Producdo Cinematografica, de Videos e de Programas de Televisdo ndo Especificadas Anteriormente
Servicos de Dublagem

Servigos de Microfilmagem

Filmagem de Festas e Eventos

Tratamento de Dados, Provedores de Servicos de Aplicacdo e Servicos de Hospedagem na Internet

Cinema, Radioe TV

Demais Servigos

Suporte Técnico, Manutencdo e Outros Servicos em Tecnologia da Informagao de Tecnologia da
Consultoria em Tecnologia da Informac&o Informacao
Web Design

Desenvolvimento de Programas de Computador Sob Encomenda Desenvolvimento
Desenvolvimento de Programas de Computador Sob Encomenda (Desativado) de Software e

Desenvolvimento e Licenciamento de Programas de Computador Nao Customizaveis Jogos Digitais

Desenvolvimento e Licenciamento de Programas de Computador Customizaveis
Decoragao de Interiores

Design

Atividades de Design ndo Especificadas Anteriormente

Design de Produtos

Edicdo de Jornais ndo Diarios

Edicdo de Jornais Didrios

Edi¢ao de Jornais (Desativado)

Edicdo Integrada a Impressdo de Jornais (Desativado)

Design



5822101 Edicdo Integrada a Impressdo de Jornais Didrios

5822102 Edigdo Integrada a Impressao de Jornais ndoo Didrios

5821200 Edigdo Integrada a Impressao de Livros

5811500 Edigao de Livros

5819100 Edigao de Cadastros, Listas e Outros Produtos Graficos

5829800 Edigdo Integrada a Impressdo de Cadastros, Listas e Outros Produtos Gréficos

5823900 Edicdo Integrada a Impressdo de Revistas

7490101  Servigos de Tradugdo, Interpretacdo e Similares

5813100 Edigdo de Revistas

1413402 Confeccdo, Sob Medida, de Roupas Profissionais

1413403  Facgdo de Roupas Profissionais

1413401 Confeccdo de Roupas Profissionais, Exceto Sob Medida

1340599  Outros Servigos de Acabamento em Fios, Tecidos, Artefatos Téxteis e Pegas do Vestuario
1340501 Estamparia e Texturizagdo em Fios, Tecidos, Artefatos Téxteis e Pegas do Vestuario
1340502 Alvejamento, Tingimento e Tor¢do em Fios, Tecidos, Artefatos Téxteis e Pecas do Vestudrio
1412603 Faccdo de Pecas do Vestudrio, Exceto Roupas intimas

1412602 Confeccdo, Sob Medida, de Pecas do Vestuario, Exceto Roupas intimas

1412601 Confeccdo de Pecas do Vestudrio, Exceto Roupas intimas e as Confeccionadas Sob Medida
1411801 Confeccdo de Roupas intimas

1411802  Facgdo de Roupas intimas Moda
1351100 Fabricagdo de Artefatos Téxteis para Uso Doméstico

1359600 Fabricagao de Outros Produtos Téxteis ndo Especificados Anteriormente

1330800 Fabricagdo de Tecidos de Malha

1421500 Fabricagdo de Meias

1354500 Fabricagao de Tecidos Especiais, Inclusive Artefatos

1422300 Fabricagao de Artigos do Vestuario, Produzidos em Malharias e Tricotagens, Exceto Meias

1414200 Fabricagdo de Acessdrios do Vestuario, Exceto para Seguranga e Protecdo

1352900 Fabricagao de Artefatos de Tapecaria

1353700 Fabricagao de Artefatos de Cordoaria

9102302 Restauragao e Conservagao de Lugares e Prédios Histdricos

Editorial

9102301 Atividades de Museus e de Exploracdo de Lugares e Prédios Histdricos e Atragbes Similares PMtu§el!‘S e
9101500 Atividades de Bibliotecas e Arquivos atrimonio
5920100 Atividades de Gravagdo de Som e de Edi¢dao de Musica Muisica

7312200 Agenciamento de Espagos para Publicidade, Exceto em Veiculos de Comunicagdo
7311400 Agéncias de Publicidade

7490199 Outras Atividades Profissionais, Cientificas e Técnicas ndo Especificadas Anteriormente
7490105 Agenciamento de Profissionais para Atividades Esportivas, Culturais e Artisticas
7319099 Outras Atividades de Publicidade ndo Especificadas Anteriormente

7319002 Promogdo de Vendas Publicidade
7319003 Marketing Direto e Servicos
7319004  Consultoria em Publicidade Empresariais

7319001 Criagdo de Estandes para Feiras e Exposi¢cdes

6399200 Outras Atividades de Prestagao de Servigos de Informagdo ndo Especificadas Anteriormente
6319400 Portais, Provedores de Contelido e Outros Servigos de Informagao na Internet

6391700 Agéncias de Noticias

Fonte: Elaborado pelo Observatorio Itat Cultural com base no sistema CNAE 2.0.

Levando tudo isso em consideracao, foi possivel apresentar um panora-
ma do total de empresas criativas, a receita bruta e o lucro bruto dessas
empresas, utilizando-se as categorias definidas no Quadro 2 e a distri-
buicdo de atividades a partir da CNAE 2.0, conforme o Quadro 4. Para
explorar essas informacgdes, basta clicar nas caixas abaixo.

9. Total de Empresas Criativas

A variavel Total de empresas criativas apresenta a quantidade total de
empresas cuja atividade econdmica principal esta inserida nos setores
criativos conforme definido no Quadro 4. E possivel conferir, em per-
centual, a participagdo dessas empresas dos setores criativos no to-
tal de empresas brasileiras. Ha a informacdo sobre todos os setores da
economia para efeito de comparacgdo. Por fim, encontra-se a apresen-
tacdo da taxa de natalidade e mortalidade das empresas criativas, ou



a variacdo na quantidade de empresas criativas de um ano para outro,
de 2007 (em relacdo a 2006) a 2018 (em relacdo a 2017). Caso positiva,
a taxa é chamada de natalidade; caso negativa, a taxa é chamada de
mortalidade. Dita taxa também é derivada da varidvel Empresas cria-
tivas. Apresenta-se também a informacdo da evolucao da taxa para o
total das empresas da economia brasileira e da soma dos diferentes
portes dos setores criativos.

9.1. Medida

As empresas dos setores criativos sdo calculadas de acordo com a
Equacao 8:

Equacdo 8 — Empresas dos setores criativos

V9 = EEC,‘

Em que:

Eclt= total de empresas dos setores criativos na desagregacao i no
periodo t (ano).

A participacao percentual das empresas criativas no total de empresas
€ calculada de acordo com a Equagdo 9

Equacgdo 9 — Participacdao das empresas criativas no total de empresas

_YEC!
EES ~STE!

Em que:

Ec,t = total de empresas dos setores criativos na desagregacao i no
periodo t (ano);

TElt = total de empresas na desagregacdo i no periodo t (ano).

A taxa de natalidade ou mortalidade das empresas criativas é calculada
de acordo com a Equacdo 10

Equacgdo 10 — Taxa de natalidade ou mortalidade das empresas criativas

_YEC

V11 = 1
YEC!

35



Em que:

ECzt =total de empresas dos setores criativos na desagregacgao i no
periodo t (ano);

EClt =total de empresas dos setores criativos na desagregacdo i no
periodo t-1 (ano anterior).

9.2. Desagregacdes

Esta varidvel foi desagregada nas seguintes categorias:
e porte (micro; pequena; média; grande);
e UF/regido;

e Microempreendedores individuais (MEI): utilizando a mesma
|6gica das demais empresas, esta variavel pode ser desagregada
em total Brasil, regido e UF, além de sexo. Os dados estdo dispo-
niveis a partir de 2022;

e categoria setorial (arquitetura, artes cénicas, artes visuais,
atividades artesanais, cinema, radio e TV, demais servicos de
tecnologia da informacao, desenvolvimento de software e jogos
digitais, design, editorial, moda, museus e patriménio, musica,
publicidade e servicos empresariais) — disponibilizada para o to-
tal Brasil, regido e UF.

e agrupamento setorial — os agrupamentos reinem categorias
setoriais com dinamicas similares. No total, sdo trés agrupamen-
tos, Consumo (arquitetura, design, moda, editorial, publicidade
e outros servicos); Cultural (atividades artesanais, artes cénicas,
artes visuais, museus e patrimonio, musica, cinema, radio e TV);
e Tecnologia da Informacao (demais servicos de tecnologia da
informacdo, desenvolvimento de software e jogos digitais). To-
dos os cruzamentos das categorias sao refletidos nos agrupa-
mentos.

Para esta varidvel, todas as desagregacdes podem ser realizadas simul-
taneamente.

9.3. Fonte dos dados

Esta varidvel foi extraida da base de dados da Rais, divulgada pela Se-
cretaria de Trabalho do Ministério da Economia. Disponivel aqui.

10. Receita bruta total e lucro total das Empresas Criativas

Esta varidvel representa a receita bruta total e o lucro total (em RS mil)
das empresas dos setores criativos a cada ano a partir de 2007. Foram
considerados os mesmos cédigos de atividade econdmica CNAE 2.0 uti-
lizados na varidvel Empresas criativas (Quadro 4). Para efeitos de com-
paragdo, apresenta-se também a receita bruta total e o lucro total de
todos os setores da economia brasileira. Os dados dessa varidvel foram
corrigidos pelo IPCA para o més mais recente das extracdes, conforme
especificado junto aos graficos.

10.1. Fonte dos dados

A estimacdo da receita e do lucro gerado pelas Empresas da Economia
Criativa no Painel de Dados do Observatoério Itau Cultural foi realizada
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Industrial — Empresa, v. 35, n. 1,
Rio de Janeiro, 2016b. Disponi-

vel aqui.


http://bi.mte.gov.br/bgcaged/
https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/150/pas_2016_v18_notas_tecnicas.pdf
https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/1719/pia_2016_v35_n1_empresa_notas_tecnicas.pdf

com base nos dados da Pesquisa Anual de Servicos (PAS) e Pesquisa
Industrial Anual (PIA), pesquisas amostrais realizadas pelo IBGE com
empresas brasileiras para estimar os seus resultados e caracteristicas
gerais. A ferramenta utilizada para a extracao dos dados foi a platafor-
ma de divulgac¢do das estatisticas do IBGE chamada Sidra.

Os dados da PIA foram extraidos das tabelas 1845 e 1847 na pagina
do Sidra. A receita total bruta é o valor da receita total + dedug¢des da
Tabela 1845. A despesa total é o valor do total de custos e despesas da
Tabela 1847. O lucro, assim, é igual a (receita bruta total) — (custos e
despesas) — (deducdes).

Os dados da PAS foram extraidos das tabelas 2610, 2611, 2623, 2624,
2634 e 2635. A receita bruta total (presente nas tabelas 2611, 2624,
2635) é a soma de Receita operacional liquida + Aluguel de imdveis +
Subvencgdes e dotagdes orcamentarias recebidas de governos + Recei-
tas financeiras, variagdes monetarias ativas e resultado positivo em
participa¢des societdrias + Outras receitas operacionais + Receitas nao
operacionais + Dedugdes. A despesa total (presente nas tabelas 2610,
2623 e 2634) é a soma de Custo das mercadorias revendidas + Consumo
intermedidrio + Gastos com pessoal. Tais pesquisas apresentam as es-
timagdes de receita bruta total das empresas segundo agrupamentos
de setores especificos*, em razao da auséncia de amostra suficiente
para estimar cada setor separadamente. Os agrupamentos do IBGE nos
quais os setores criativos se encontram sao apresentados no Quadro 5.
Alguns incluem apenas setores criativos, ao passo que outros incluem
demais setores, que nao devem ser considerados.

Os dados de MEI foram retirados do Portal do Empreendedor e podem
ser acessados pelo seguinte link.

Quadro 5 — Agrupamentos de setores na PAS e na PIA

Agrupamento Codigos CNAE 2.0 no agrupamento Setores Criativos que estao no
PAS/PIA PAS/PIA agrupamento

PAS - Atividades culturais, recreativas e 90.01-9, 90.02-7, 90.03-5, 92.00-3, 93.11-5,

. 90.01-9, 90.02-7, 90.03-5
esportivas 93.13-1, 93.19-1, 93.21-2, 93.29-8

69.11-7, 69.20-6, 70.20-4, 71.11-1, 71.12-0,
PAS - Servicos técnico-profissionais 71.19-7 71.20-1. 73.11-4. 73.12-2. 73.19-0 71.11-1,73.11-4, 73.12-2, 73.19-0, 74.10-2,
' L $ T T ’ 74.20-0, 74.90-0

73.20-3, 74.10-2, 74.20-0, 74.90-0

62.01-5,62.02-3, 62.03-1, 62.04-0, 62.09-1,
63.11-9, 63.19-4
60.10-1, 60.21-7, 60.22-5, 59.11-1, 59.12-0,
59.13-8, 59.14-6, 59.20-1

PAS - Tecnologia da Informag&o Todos sdo criativos

PAS - Servicos Audiovisuais Todos sdo criativos

- Edica icdoi 3 A1- J12- .13-1, 58.19-1, 58.21-2 5 e
PAS Edlgac? e edlga~o integrada a 8.11-5, 58.12-3, 58.13-1, 58.19-1, 58 , Todos s30 criativos
impressao 58.22-1, 58.23-9, 58.29-8
PAS - Ager?aas de'not|C|as ? outros 63.91-7, 63.99-2 Todos sdo criativos
servigos de informagao
PIA - Confecgao de ar:ugos do vestuario e 14.1, 142 Todos s30 criativos
acessorios
PIA - Fabricacdo de produtos téxteis 13.2,13.3,13.4,13.5 Todos sdo criativos
PIA - Fabricacdo de Produtos de Madeira 16.1, 16.2 Todos sao criativos
PIA - Fabricacdo de artigos de joalheria, 321 Todos s50 criativos

bijuteria e semelhantes

Fonte: Elaborado por Observatério Itat Cultural com base em IBGE (2016a; 2016b).2

2 NSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Pesquisa Anual de Servicos, v. 18, Rio de Janeiro, 2016a. Disponivel
agui. INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Pesquisa Industrial — Empresa, v. 35, n. 1, Rio de Janeiro, 2016b.
Disponivel aqui.
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A forma encontrada para estimar um valor de receita bruta apenas para os setores de interesse desta pesquisa deu-
-se por meio da aplicagdo de uma ponderacdo sobre o valor total dos agrupamentos nos quais os setores criativos
estavam inseridos. A grandeza utilizada para tal ponderacao foi a massa salarial (soma dos saldrios) de cada setor
presente nos agrupamentos. Uma sistematizacao é apresentada na Figura 2.

Figura 2 — Descri¢ao do processo de ponderacao

Agrupamento PAS

Percentual da massa salarial no
agrupamento PAS/PIA
a%
b%
%
d%

Codigos CNAE 2.0 no agrupamento

90.01-9
90.02-7
90.03-5
92.00-3
93.11-5
93.13-1
93.19-1
93.21-2
93.29-8
Total

€%

%

9%

h%

1%
(a+b+c+d+e+f+g+h+i)% = 100%

Atividades culturais, recreativas e
esportivas

R
(V)

a% + b% + c% = PESO DAS
ARTES CENICAS E VISUAIS
NO TOTAL DO AGRUPA-
MENTO DE ATIVIDADES
CULTURAIS, RECREATIVAS E
ESPORTIVAS DA PAS-IBGE

90.01-9 +90.02-7 + 90.03-5 = ARTES CENICAS E VISUAIS

Para calcular a massa salarial, foi utilizada a base de dados da Rais. O
saldrio de todos os trabalhadores formais empregados em cada setor
foi somado para calcular a participacdo de cada setor em seu agrupa-
mento.

Para calcular o lucro total, foram extraidos os custos da receita bruta
total. O cdlculo dos custos foi feito de duas maneiras de acordo com a
base de dados em utilizagdo. Na PAS, foi utilizado o custo total para em-
presas com 20 ou mais pessoas ocupadas (tabelas 2613, 2625, 2636 e
2677 —disponiveis aqui). Na PIA—-Empresa, foi utilizado o total de custos
e despesas para empresas industriais com cinco ou mais empregados
(Tabela 1847 —disponivel aqui).

O processo de ponderag¢do pela massa salarial da Rais foi igualmente
aplicado sobre os valores de custos totais.

10.2. Medida

A receita bruta total das empresas dos setores criativos é estimada de
acordo com a Equacao 11:

Equacdo 11 - Receita bruta total das empresas criativas

V12 =Er(%) X RB!1



https://sidra.ibge.gov.br/pesquisa/pas/tabelas
https://sidra.ibge.gov.br/tabela/1847

Em que:

RB ‘é = receita bruta total do grupo g no periodo t (ano);

M St =massa salarial dos trabalhadores formais empregados no se-
&% tor de cédigo ¢, na UF ou no periodo t (ano);

MS(tg =massa salarial dos trabalhadores formais empregados no
agrupamento g (do qual o cddigo c faz parte) no periodo t

(ano).

O lucro total das empresas dos setores criativos é estimado de acordo
com a Equagdo 12

Equacao 12 - Lucro total das empresas criativas

v13=2r(%) X(RB-CT 51
g

Em que:

RB;
CT:

MSE,L{: massa salarial dos trabalhadores formais empregados no
setor de cédigo ¢, na UF ou no periodo t (ano);

receita total bruta do grupo g no periodo t (ano);

custo total do grupo g no periodo t (ano);

Ms‘é = massa salarial dos trabalhadores formais empregados no
agrupamento g (do qual o cédigo c faz parte) no periodo t
(ano).

10.3. Desagregacdes

A receita bruta total e o lucro total podem ser desagregados nas se-
guintes categorias:

e categoria setorial (arquitetura, artes cénicas, artes visuais,
atividades artesanais, cinema, radio e TV, demais servigos de
tecnologia da informacao, desenvolvimento de software e jogos
digitais, design, editorial, moda, museus e patriménio, musica,
publicidade e servi¢os empresariais) — disponibilizada para o to-
tal Brasil, regiao e UF.

e agrupamento setorial — os agrupamentos reinem categorias
setoriais com dinamicas similares. No total, sdo trés agrupamen-
tos, Consumo (arquitetura, design, moda, editorial, publicidade
e outros servicos); Cultural (atividades artesanais, artes cénicas,
artes visuais, museus e patrimonio, musica, cinema, radio e TV);
e Tecnologia da Informacdo (demais servicos de tecnologia da
informacado, desenvolvimento de software e jogos digitais). To-
dos os cruzamentos das categorias sao refletidos nos agrupa-
mentos.

Para essa variavel, todas as desagregacdes podem ser realizadas simul-
taneamente.

39






Indicadores
Socioeconomicos

Este eixo apresenta indicadores sobre o agregado da economia da
cultura e das industrias criativas no Brasil. Busca trazer elementos de
analise mais complexos e que permitam dimensionar éticas socioeco-
noémicas especificas. Destacamos aqui o Produto Interno Bruto (PIB) da
Economia da Cultura e das Industrias Criativas (Ecic)



18. Produto Interno Bruto (PIB) da Economia da Cultura e das Inds-
trias Criativas (Ecic)

Esta varidvel apresenta a contribuicdo da Economia da Cultura e das
Inddstrias Criativas (em percentual)?® para o Produto Interno Bruto da
Economia Brasileira. As ocupacdes criativas utilizadas no cdlculo sdo as
descritas no Quadro 1 e as atividades econdmicas sdo as descritas no
Quadro 4. Para o calculo da massa de lucros, foi utilizada a metodologia
descrita navaridvel Receita bruta total e lucro bruto total das empresas
criativas.

Para saber mais sobre a metodologia utilizada para o cdlculo dessa va-
riavel, acesse os videos FAQ do PIB da Economia da Cultura e Industrias
Criativas (aqui), bem como o conteldo da 342 edi¢cao da Revista do Ob-
servatério Itau Cultural (disponivel na se¢do de Publicacbes do Obser-
vatorio Itau Cultural).

18.1. Medida

Esta varidvel é calculada de acordo com a Equacdo 20

PIB, .= MS + ML + IMP + OR

Em que:
MS = massa salarial, é a soma dos saldrios dos empregados do setor;

ML= massa de lucros, isto é, a soma dos lucros das empresas do
setor;
|MP = impostos arrecadados pelo governo no setor;

OR = outras remuneragdes do setor.
18.2. Desagregacoes

As desagregacdes possiveis da varidvel de Produto Interno Bruto (PIB)
da Economia da Cultura e das Industrias Criativas (ECIC) sdo as seguin-
tes:

e tipo de fonte (salario, lucro, outras fontes);
e UF;

e categoria setorial (arquitetura, artes cénicas, artes visu-
ais, atividades artesanais, cinema, radio e TV, design, editorial,
moda, museus e patriménio, musica,publicidade e servigos em-
presariais) — disponibilizada para o total Brasil, regidao e UF. Em
funcdo da necessidade de compatibilizagdo entre as CNAEs uti-
lizadas pela PNAD e RAIS, as categorias de “demais servigos de
tecnologia da informacao” e “desenvolvimento de software e jo-
gos digitais” sao consideradas de forma conjunta para a analise
da composicdo do PIB da Ecic segundo categorias.

° agrupamento setorial —0s agrupamentos relinem categorias
setoriais com dinamicas similares. No total, sdo trés agrupamen-
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https://www.itaucultural.org.br/observatorio/paineldedados/metodologia
https://www.itaucultural.org.br/observatorio/publicacoes

tos, Consumo (arquitetura, design, moda, editorial, publicidade
e outros servicos); Cultural (atividades artesanais, artes cénicas,
artes visuais, museus e patrimonio, musica, cinema, radio e TV);
e Tecnologia da Informacdo (demais servicos de tecnologia da
informacdo, desenvolvimento de software e jogos digitais). To-
dos os cruzamentos das categorias sao refletidos nos agrupa-
mentos.

18.3. Fonte dos dados

Dados sobre massa salarial foram extraidos da PNAD Continua, cujos
microdados estao disponiveis aqui. Dados monetarios sobre empresas
foram extraidos da Relacao Anual de Informagdes Sociais (Rais) — infor-
macdes gerais (aqui) e microdados (aqui); da Pesquisa Anual de Servi-
¢os (PAS), disponiveis aqui; e, da Pesquisa Industrial Anual — Empresa
(PIA-Empresa), disponivel aqui. Dados do SalicNet, disponiveis aqui.
Dados sobre impostos, utilizando as Tabelas de Recursos e Usos (TRU),
disponibilizados pelo IBGE (aqui). Por fim, as remuneracdes derivadas
do digital foram extraidas do Escritério Central de Arrecadacao e Dis-
tribuicdo (Ecad), disponivel aqui.
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Gastos Publicos com
Cultura

O setor cultural é parte integrante dos setores criativos e envolve o de-
senvolvimento de diferentes expressdes artisticas. As atividades cultu-
rais, por possuirem um valor simbdlico que nem sempre é acompanha-
do de valoragdo monetdria, costumam receber apoio publico para sua
geragdo e manutencdo. O Brasil é um dos diversos paises ao redor do
mundo que possuem mecanismos de financiamento publico a projetos
culturais. Este eixo apresenta dados sobre tal apoio federal, dividido
entre os diferentes segmentos culturais atendidos pelos mecanismos
disponiveis. Além disso, apresenta informacgdes sobre o valor destinado
a cultura no orcamento publico federal, estadual e municipal nos ulti-
mos anos.



11. Gastos Federais com Cultura

Esta varidvel apresenta a evolu¢do do total dos gastos efetuados pelo
governo federal em cultura ao longo dos anos. Esses gastos sao dividi-
dos em orcamento federal total da cultura e pela soma financiamento
federal total por meio dos diversos mecanismos. No caso do orcamen-
to, foi considerada somente a Funcao Cultura, que independe do érgao
executor, mas sim depende da finalidade da aplica¢do do recurso. Para
o financiamento federal, foi considerada a soma dos seguintes meca-
nismos: Fundo Nacional de Cultura (FNC); Fundo Setorial do Audiovisual
(FSA), Lei do Audiovisual e Mecenato via Lei Rouanet. Os valores apre-
sentados estdo corrigidos pelo IPCA para o periodo mais recente da ex-
tragdo, conforme especificado junto ao grafico.

11.1. Fonte dos dados

Os dados de or¢camento federal foram extraidos do Painel do Orcamen-
to Federal, desenvolvido pelo governo federal.

Os dados de mecenato e do FNC foram extraidos da plataforma Salic-
Net, da Secretaria Especial da Cultura do Ministério do Turismo, dispo-
niveis aqui. Os dados da Lei do Audiovisual e do FSA foram extraidos do
Observatoério Brasileiro do Cinema e do Audiovisual, da Ancine, dispo-
niveis aqui.

11.2. Medida

Equacdo 13 — Gastos com Cultura

V14 =20F5+V10 =ERC§

Em que:

O F f =total de orcamento federal (em R$) na desagregacdo i no pe-
riodo t (ano).

t
RC i =total de repasses (em R$) a projetos culturais na desagrega-
¢do i no periodo t (ano).

11.3. Desagregacdes
Para esta varidvel, ndo ha desagregacdes possiveis.

12. Orcamento Publico para a Cultura

Esta varidvel apresenta os orcamentos liquidados pelos governos fede-
ral, estaduais e municipais para gasto em cultura.

Os dados do governo federal estao disponiveis em duas 6ticas: a insti-
tucional (orcamento total do 6rgao Ministério da Cultura) e a funcional
(orcamento total da Unido com a fung¢do Cultura, independentemente
do 6rgdo). O periodo disponivel é a partir de 2000.

Os dados estaduais e municipais estdo disponiveis apenas na 6tica fun-
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cional (fun¢do Cultura), a partir de 2010.

Foi adotada a dtica por fungdo para que fosse mantida a continuidade
da série histérica em todos os niveis de andlise e para permitir a com-
parabilidade entre os dados coletados nos niveis federal, estadual e
municipal. A Fung¢do, conforme informacao do site do Senado Federal,
pode ser definida como: “Classificacdo da despesa orcamentaria que
tem por finalidade registrar a finalidade da realiza¢do da despesa. A
funcdo pode ser traduzida como o maior nivel de agregacgao das diver-
sas areas de atuacdo do setor publico. Esta relacionada com a missao
institucional fundamental do 6rgao executor, por exemplo, cultura,
educagdo, saude ou defesa. A especificagdo das fungbes é fixada, em
nivel nacional, pela Portaria MPOG 42, de 14 de abril de 1999 (D.O.U. de
15.04.1999)".

Os valores apresentados estdo corrigidos pelo IPCA para o periodo mais
recente da extragdo, conforme especificado junto ao gréfico.

12.1. Fonte dos dados

Os dados de or¢camento federal foram extraidos do Painel do Orcamen-
to Federal, desenvolvido pelo governo federal.

Os dados dos orcamentos estaduais e municipais foram extraidos do
Sistema de Informacdes Contdbeis e Fiscais do Setor Publico Brasileiro
(Siconfi).

12.2. Medida
Esta varidvel é calculada conforme a Equacao 14:

Equagdo 14 — Orcamento publico para a Cultura

V15 =EOF§

Em que:

O F L total de orcamento federal (em R$) na desagregagdo i no pe-
riodo t (ano).

12.3. Desagregacoes

As desagregagdes desta varidvel sdo as seguintes:

e Gtica (institucional — Minc; funcional — fun¢do Cultura);

e instancia (federal; estadual; municipal);

* municipio/UF/regido;

e grupo de despesa (pessoal e encargos sociais; outras despesas

correntes; investimentos; inversdes financeiras; juros e encar-
gos da divida; reserva de contingéncia; amortizacdo da divida)

—disponivel apenas para instancia federal.

Para essa variavel, todas as desagregacdes podem ser realizadas simul-
taneamente.
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13. Financiamento Puiblico Federal a Cultura

Esta varidvel expressa o total monetario repassado a projetos culturais
por meio de mecanismos federais de incentivo a cultura (mecenato/Lei
Rouanet; Fundo Nacional de Cultura — FNC; Lei do Audiovisual e Fundo
Setorial do Audiovisual — FSA), a partir de 1993. Os valores apresenta-
dos estdo corrigidos pelo IPCA para o periodo mais recente da extracgao,
conforme especificado junto ao gréfico.

13.1. Fonte dos dados

Os dados de mecenato e do FNC foram extraidos da plataforma Salic-
Net, da Secretaria Especial da Cultura do Ministério do Turismo, dispo-
niveis aqui. Os dados da Lei do Audiovisual e do FSA foram extraidos do
Observatdrio Brasileiro do Cinema e do Audiovisual, da Ancine, dispo-
niveis aqui.

13.2. Medida

A quantia de dinheiro repassada a projetos culturais pelos mecanismos
federais de financiamento a cultura é calculada como mostra a Equacao

15:

Equacao 15 - Financiamento publico federal a Cultura

V16=ERCE

Em que:

RC lt =total de repasses (em R$) a projetos culturais na desagrega-
¢do i no periodo t (ano).

13.3. Desagregacoes

Esta varidvel pode ser desagregada de acordo com as seguintes cate-
gorias:

e UF/regiao;
* mecanismo (mecenato; FNC; Lei do Audiovisual; FSA);

e drea cultural (nomenclaturas utilizadas pelo sistema SalicNet
para categorizar os setores culturais: artes cénicas; artes inte-
gradas; artes visuais; audiovisual; humanidades; museus e me-
méria; musica; patriménio cultural). E importante destacar que
todos os projetos da Lei do Audiovisual e do FSA sao contabiliza-
dos como parte do setor audiovisual.

Para essa variavel, todas as desagregacdes podem ser realizadas simul-
taneamente.


http://sistemas.cultura.gov.br/comparar/salicnet/salicnet.php
https://oca.ancine.gov.br/recursos-publicos

14. Concentragao Estadual do Financiamento Publico a Cultura

Esta varidvel busca apresentar como o financiamento publico a cultura
estd distribuido para atender a populacao brasileira em diferentes es-
tados. E traduzida em um indice de concentra¢do ponderado pela po-
pulagdo das diferentes unidades federativas (UF) brasileiras. De modo
amplo, o indice compara o financiamento a cultura per capita de todos
os estados em relagdo a média brasileira de financiamento a cultura per
capita. Para realizar esse calculo, é utilizada a soma do financiamento
advindo do mecenato, do FNC, da Lei do Audiovisual e do FSA destinado
a cada uma das UF.

14.1. Fonte dos dados

Os dados de mecenato e do FNC foram extraidos da plataforma Salic-
Net, da Secretaria Especial da Cultura do Ministério do Turismo dispo-
niveis aqui. Os dados da Lei do Audiovisual e do FSA foram extraidos do
Observatdrio Brasileiro do Cinema e do Audiovisual, da Ancine, dispo-
niveis aqui.

Os dados das populagdes das UF foram extraidos do IBGE. Para o ano de
2010, foram utilizados os dados do Censo Demografico. Para os demais
anos, foram utilizados os dados da Estimativa de Populacdo Residente
(Tabela 6579 — Populacao residente estimada).

14.2. Medida

A concentragao dos recursos de financiamento publico em cada UF foi
calculada com inspiragdo no indice de Concentracdo Regional dos In-
vestimentos Publicos (ICl), desenvolvido pelo Ipece e pelo governo do
estado do Ceard”. Esse indice pondera a participagao dos investimen-
tos publicos pela participacdo da populacdo em cada regido do estado.
Desse modo, explicita como os recursos estdo distribuidos de acordo
com a populagdo potencialmente atendida por eles em cada regido.

Para a analise da distribuicdo estadual do financiamento a cultura, pon-
derada pela populacdo afetada, foi utilizado o indice apresentado na
Equacgdo 16

Equacdo 16 — Indice de Concentracio Estadual do Financiamento a Cul-
tura (Icic)

FINC!,,
t FINCpc!,
7 = POL;JF ow V17 = — "
FINC 3, FINCpck, |

POP &,

Em que:

FINC LF’? financiamento a cultura (em R$) para a area cultural i na UF
no anot;

t
POP ur =populacdo total da UF no ano t;

t — . . . . .
FINC R ; financiamento a cultura (em R$) para a drea cultural i no
Brasil no ano t;

49

7 |PECE. Nota técnica: indice

de Concentracdo Regional dos
Investimentos Publicos Realiza-
dos pelo governo do Ceara (ICl).
Ipece, 2017. Disponivel agui.


http://sistemas.cultura.gov.br/comparar/salicnet/salicnet.php
https://oca.ancine.gov.br/recursos-publicos
https://sidra.ibge.gov.br/pesquisa/censo-demografico/demografico-2010/inicial
https://sidra.ibge.gov.br/tabela/6579
https://sidra.ibge.gov.br/tabela/6579
https://www.ipece.ce.gov.br/wp-content/uploads/sites/45/2012/12/NT_66.pdf

POP ItBR = populagdo total do Brasil no ano t;

FINC pcli‘Jin flnanaamento a cultura per capita (em RS) para a drea
culturalina UF no ano t;

t . . s . .
F|NCPCBR i=financiamento a cultura per capita (em R$) para a drea
cultural i no Brasil no ano. t.

Com esse calculo, é possivel identificar quais estados recebem finan-
ciamento em relacdo a sua populagdo em uma razdo mais alta do que a
relacdo média do pais, e quais estdo na situacao contraria. A interpre-
tacdo do indice é a seguinte:

acima de 1 = financiamento federal executado na UF per capita
acima da média federal brasileira. Quanto mais alto o valor, mais
acima da média;

abaixo de 1 = financiamento federal executado na UF per capita
abaixo da média federal brasileira. Quanto mais baixo o valor,
mais abaixo da média.

14.3. Desagregacdes

A variavel Concentracdo estadual do financiamento publico a Cultura
possui as seguintes desagregacdes:

e UF;

e drea cultural (nomenclaturas utilizadas pelo sistema SalicNet
para categorizar os setores culturais: artes cénicas; artes inte-
gradas; artes visuais; audiovisual; humanidades; museus e me-

moria; musica; patriménio cultural).

Para essa varidvel, todas as desagregacdes podem ser realizadas simul-
taneamente.

15. Financiamento Publico Federal a Cultura - Mecenato

Dentro do mecanismo do mecenato/Lei Rouanet, apresentamos a
guantia monetaria repassada a projetos culturais por pessoas fisicas e
por pessoas juridicas, quer empresas privadas, quer empresas estatais
federais. A série histérica é a partir de 1993. Os valores apresentados
estdo corrigidos pelo IPCA para o periodo mais recente da extracao,
conforme especificado junto ao gréfico.

15.1. Fonte dos dados

Os dados de mecenato foram extraidos da plataforma SalicNet, da Se-
cretaria Especial da Cultura do Ministério do Turismo, disponiveis aqui.

15.2. Medida

A quantia de dinheiro repassada por mecenato a projetos culturais pelo
setor privado é calculada como mostra a Equacao 17:
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Equagdo 17 — Mecenato advindo do setor privado

V18=<ERP£) + QRF%)

Em que:

RP f:total de repasses (em R$) a projetos culturais advindos do se-
tor privado (pessoas juridica e fisica) e setor publico (na desa-
gregacdo i no periodo t (ano).

{
R F i=total de repasses (em R$) a projetos culturais advindos de em-
presas estatais federais na desagregacao i no periodo t (ano).
15.3. Desagregacoes

Esta varidvel pode ser desagregada de acordo com as seguintes cate-
gorias:

e UF/regido;

e tipo de pessoa (juridica; fisica);

e drea cultural (nomenclaturas utilizadas pelo sistema SalicNet
para categorizar os setores culturais: artes cénicas; artes inte-
gradas; artes visuais; audiovisual; humanidades; museus e me-

mdria; musica; patrimoénio cultural).

Para essa variavel, todas as desagregacdes podem ser realizadas simul-
taneamente.

16. Dispersao do Financiamento - Lei Rouanet

Esta varidvel apresenta uma analise qualitativa dos projetos captados
via mecenato/Lei Rouanet e analisa os projetos executados em uma UF
diferente daquela em que foram captados, cujo objetivo é demonstrar a
dispersdo do recurso de uma UF para outras. Para tanto, foi desenvolvi-
do um estudo aprofundado dos Ultimos dez anos de projetos aprovados
pela Lei Rouanet a partir de uma amostra com 99% de confiabilidade
e margem de erro de 2%. Considerando-se que o acumulado de pro-
jetos para o periodo de 2009 a 2019 foi de 60.924, a amostra referida
é composta de um total de 3.895 projetos (em out/ 2020). Os projetos
analisados foram escolhidos aleatoriamente conforme os critérios de
distribuicdo amostral mencionados.

16.1. Fonte dos dados

As informacdes de cada projeto sdo compiladas pela base de dados do
Salic para apresentar os valores totais de recursos solicitados, aprova-
dos e repassados para cada UF, drea e segmento cultural a cada ano no
Brasil. E necessdrio, porém, prestar certa aten¢do quanto ao campo de
UF do projeto. Com a informagdo de UF indicada na base de dados, é
possivel saber para onde o recurso foi repassado. A Unica forma de se
saber mais claramente em quais localidades um projeto foi efetivamen-
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te apresentado/executado é por meio de consulta especifica sobre o
evento. Em alguns casos, o campo de “Sintese do projeto” (texto forne-
cido pelos préprios proponentes) responde a essa questao. Em outros,
no entanto, é necessdria uma pesquisa especifica sobre o projeto para
entender onde foi executado de fato.

16.2. Medida
Para demonstrar a dispersao do financiamento por UF, foi utilizado um

indice de concentracao de andlise de redes, conforme mostra a Equacao
18:

vi5= 27" /o

Em que i e j sdo pontos da rede, ou seja, UF de saida e UF de chegada,
respectivamente.

16.3 Desagregacdes

A variavel Dispersao do financiamento — Lei Rouanet possui a seguinte
desagregacao:

* UF
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Comércio
Internacional de
Produtos Criativos

Este eixo apresenta dados sobre o comércio internacional de produ-
tos ligados aos setores criativos. Busca dimensionar o dinamismo do
processo de internacionalizagdo dos setores criativos brasileiros, bem
como avaliar a importacdo de contetdo criativo advindo de outros pa-
ises.
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17. Valor Absoluto de Importag¢oes e Exportagdes Criativas 55

Esta varidvel apresenta a quantia (em US$) de exportacdes e importa-
¢des de produtos vinculados aos setores criativos. Os dados estdo dis-
poniveis a partir de 1997.

Os produtos (descritos pelas se¢des da Nomenclatura Comum do Mer-
cosul — NCM) criativos estdo detalhados no Quadro 6.

Esta varidvel apresentava dados de comércio exterior de servigos que
eram advindos da plataforma SISCOSERV. Contudo, a portaria 22.901 de
8 de outubro de 2020, dentro outras provisées, encerrou em definitivo
o sistema. Dessa forma, optou-se pela reformulacdo da sele¢do na sele-
¢do de produtos para que contemplem mais categorias setoriais.

Quadro 6 - Produtos vinculados aos setores criativos
Secao/Cédigo NCM Categoria setorial criativa vinculada

Secdo XI - Materiais téxteis e suas obras Moda
Secdo IX, NCM 44.07 — Madeira, carvao vegetal e obras de madeira; cortica e suas obras;
obras de espartaria ou de cestaria (44.07 em diante, 45.03 em diante, 46.02 em diante)

Secdo XIV — Pérolas naturais ou cultivadas, pedras preciosas ou semipreciosas e Atividades artesanais
semelhantes, metais preciosos, metais folheados ou chapeados de metais preciosos
(plaqué) e suas obras; bijuterias; moedas (71.01 a 71.05 e 71.13 em diante)
4911.91.00 - Estampas, gravuras e fotografias.

97.01 - Quadros, pinturas e desenhos, feitos inteiramente a mao, exceto os desenhos
da posigado 49.06 e os artigos manufaturados decorados a mao; colagens e quadros
decorativos semelhantes. 9701.10.00 — Quadros, pinturas e desenhos. 9701.90.00 —

Outros. 9702.00.00 — Gravuras, estampas e litografias, originais. 9703.00.00 — Produ¢des
originais de arte estatuaria ou de escultura, de quaisquer matérias.
9704.00.00 - Selos postais, selos fiscais, marcas postais, envelopes de primeiro dia (first-
day covers), inteiros postais e semelhantes, obliterados, ou ndao obliterados, exceto os
artigos da posi¢do 49.07.

9705.00.00 - Colegdes e espécimes para cole¢des, de zoologia, botanica, mineralogia, Museus e Patriménio
anatomia, ou que apresente interesse historico, arqueoldgico, paleontoldgico, etnografico
ou numismatico.

9706.00.00 — Antiguidades com mais de 100 anos.
49011000 - Livros, brochuras e impressos semelhantes, em folhas soltas, mesmo dobradas
49019100 - Dicionarios e enciclopédias, mesmo em fasciculos
49019900 - Outros livros, brochuras e impressos semelhantes
49021000 - Jornais e publicagdes periddicas, impressos, mesmo ilustrados ou que
contenham publicidade, que se publiquem pelo menos quatro vezes por semana
49029000 - Outros jornais e publica¢bes periddicas, impressos, mesmo ilustrados ou que
contenham publicidade

Artes Visuais

49030000 - Albuns ou livros de ilustracdes e 4lbuns para desenhar ou colorir, para criangas Editorial
49051000 - Globos (obra cartografica, impressa)
49059100 - Obras cartograficas, sob a forma de livros ou brochuras
49059900 - Outras obras cartograficas, impressas
49090000 - Cartdes
49100000 - Calendarios de qualquer espécie. Impressos. Incluindo os blocos
49040000 - MUsica manuscrita ou impressa, ilustrada ou ndo, mesmo encadernada Musica
49060000 - Planos, plantas e desenhos, de arquitetura, de engenharia e outros planos e
desenhos industriais, comerciais, topograficos ou semelhantes, originais, feitos a mao; Arquitetura
textos manuscritos; reproducdes fotograficas
49081000 - Decalcomanias vitrificaveis Design

49089000 - Outras decalcomanias de qualquer espécie
49711010 - Impressos publicitarios. catdlogos comerciais e semelhantes, que contenham
informacdes relativas ao funcionamento, manutencao, reparo ou utilizagio de méquinas, Publicidade e Servigos Empresariais
aparelhos, veiculos e outras mercadorias
49111090 - Outros impressos publicitarios, catdlogos comerciais e semelhantes

Fonte: Elaborado pelo Observatério Itat Cultural com base nos sistemas NCM e NBS 1.1.




17.1. Medida
Esta varidvel é calculada de acordo com a Equacao 19

Equacdo 19 — Exportagdes/importacdes de produtos criativos

CI f =total de fluxo de comércio internacional (em US$) na desa-
gregagao i no periodo t (ano).

17.2. Desagregacdes

As desagregacdes da varidvel Valor absoluto de importacdes e exporta-
¢des criativas sdo as seguintes:

e fluxo (importacao/exportacao);
e tipo (produto);

* Exportacdes liquidas: subtracao do valor das importac¢des do
valor das exportagdes.

* bloco de paises compradores/vendedores (Africa; América do
Norte; América do Sul e Central; Asia; Europa; Oceania)

e categoria setorial (arquitetura, artes cénicas, artes visuais,
atividades artesanais, cinema, radio e TV, demais servigos de
tecnologia da informacgdo, desenvolvimento de software e jogos
digitais, design, editorial, moda, museus e patriménio, musica,
publicidade e servigos empresariais) - disponibilizada para o to-
tal Brasil, regido e UF.

e agrupamento setorial — os agrupamentos relinem categorias
setoriais com dinamicas similares. No total, sdo trés agrupamen-
tos, Consumo (arquitetura, design, moda, editorial, publicidade
e outros servicos); Cultural (atividades artesanais, artes cénicas,
artes visuais, museus e patrimonio, musica, cinema, radio e TV);
e Tecnologia da Informacdo (demais servicos de tecnologia da
informacado, desenvolvimento de software e jogos digitais). To-
dos os cruzamentos das categorias sao refletidos nos agrupa-
mentos.

e UF ou regidao vendedora/compradora — dentro da base de da-
dos de comércio de exterior de produtos, existem categorias de
produtos que sdao declaradas sem vinculacdo com nenhuma UF.
Especificamente, temos os seguintes cédigos: 93 — EX — Exterior
— REGIAO NAO DECLARADA; 94 — CB — Consumo de Bordo — CON-
SUMO DE BORDO; 95 — ND - N3o Declarada — REGIAO NAO DE-
CLARADA; 96 — MN — Mercadoria Nacionalizada — MERCADORIA
NACIONALIZADA; 97 — RE — Reexportaséo - REEXPORTAQAO,‘ 98
— ED - Estados Diversos — Café — REGIAO NAO DECLARADA; 99 -
ZN - Zona N&o Declarada — REGIAO NAO DECLARADA. Para esses

casos, enquadramos os produtos como “Outros” para UF.

17.3. Fonte dos dados

Os dados de comércio internacional de produtos foram extraidos da
base de dados do Ministério da Economia, disponivel aqui.
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